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Erwerbstatige in der
Tourismus- und Frei-
zeitwirtschaft?
" b Osterreich
' Osterreichisches Institut fiir Wirtschaftsforschung, Statistik Austria (im Auftrag der Oberdsterreich Tourismus GmbH): Wertschdpfung und Beschéftigung w'mstHAFT-?;‘LMR'};RMUJ;R,U;;?IRZEE':; Hier geht ’s
durch Tourismus und Freizeit. Die Regionalen Satellitenkonten fiir Osterreichs Bundesléander — Berichtsjahr 2023, Wien, Oktober 2025 g
2 Statistik Austria: Tourismusstatistik; Beherbergungsbetriebe: Stand Sommerhalbjahr 2025 o o o zur dlgltalen
oberdésterreich-tourismus.at Vollversion:

% Abgestimmte Erwerbsstatistik Oberdsterreich 2023 (AESt 2023) / Land OO0, Statistik Oberdsterreich; Statistik Austria



Mit Riickenwind auf Erfolgskurs

Trotz mitunter rauen Wellengangs durch die Herausforderungen
unserer Zeit: Oberdsterreichs Tourismus segelt weiterhin auf
Erfolgskurs! Ein erneutes Rekordjahr 2025 und die langfristig
positive Entwicklung in den vergangenen zehn Jahren mit knapp 25
Prozent mehr Néchtigungen und 30 Prozent mehr Gasteankiinften
zeigen, dass der Kurs stimmt.

Ein unverzichtbarer Teil der oberdsterreichischen Wirtschaft

Den Erfolg messen wir dabei freilich langst nicht mehr ausschlie3-
lich an der Nachtigungsstatistik: Der oberdsterreichische Tourismus
erwirtschaftete laut der aktuellsten Studie rund acht Milliarden Euro
an regionaler Wertschdpfung, was einem Beitrag zum Bruttoregio-
nalprodukt von knapp zehn Prozent entspricht. Ebenfalls rund zehn
Prozent betragt der Anteil der Tourismus- und Freizeitwirtschaft an
der Gesamtbeschaftigung im Bundesland. Die Branche

ist damit ein zentraler Faktor der heimischen

Wirtschaft und wirkt weit dariber hinaus.

Mehr als Tourismusmarketing

Zusétzlichen Riickenwind verleihen

die strategischen und strukturellen
Weichenstellungen, die das abgelau-

fene Jahr stark gepragt haben. Mit

Ende des Jahres 2025 wurde die

Reform der oberdsterreichischen
Tourismusstruktur abgeschlossen:

Auf der neuen Tourismus-Landkarte

finden sich nun sieben schlagkraftige
Destinations-Management-Organisationen,
deren Aufgaben sich nicht mehr ,nur auf
Tourismusmarketing beschrénken, sondern

die aktiv an der Gestaltung ihrer Regionen als
Lebens-und Erlebnisrdume mitarbeiten. Dies
wird in weiterer Folge auch positive Effekte auf
die Tourismusakzeptanz haben: Wer die entschei-
dende Rolle der Tourismuswirtschaft fiir die hohe
Lebensqualitat in unseren Regionen versteht,
schétzt die Bedeutung dieser Branche umso mehr.

Eine neue Form der Zusammenarbeit

Mit geblindelten Kréften und koordiniert eingesetzten
Ressourcen gilt es nun, noch mehr Sichtbarkeit fir die
qualitétsvollen Angebote und Betriebe zu schaffen. Und
noch mehr Power auf stark umworbenen internationalen
Markten zu entwickeln.

KommR Markus Achleitner

Wirtschafts- und Tourismus-Landesrat,
Vorsitzender der Generalversammlung
des Oberdsterreich Tourismus

KommR Robert Seeber

WKO Bundesspartenobmann Tourismus- und
Freizeitwirtschaft, Vorsitzender des Strategie-
Boards des Oberdsterreich Tourismus

Das Jahr 2025 stand daher auch ganz im Zeichen der Ausgestal-
tung einer neuen Kultur der Zusammenarbeit zwischen Oberdster-
reich Tourismus und den sieben neuen Destinationen. Das Ziel:
Gemeinsam die wichtigen Projekte und Innovationen vorantreiben,
mehr Energie in der Marktbearbeitung freisetzen — und damit einen
wirksamen, zukunftsfahigen Tourismus fiir Oberdsterreich zu
gestalten. Als Kompass dient dabei immer die Landes-Tourismus-
strategie 2030, die kommende Herausforderungen und Entwick-
lungen benennt und unsere Ziele klar definiert.

Smart, digital und innovativ in die Zukunft
Wie aber kénnen wir sichergehen, dass der Kurs auch fiir die Zukunft
stimmt? Nie zuvor hatten wir dank der Digitalisierung so viele Daten
zur Verfligung. Digitales Datenmanagement ist eines der entschei-
denden Werkzeuge der Zukunft, das die Flut an Informationen zu
einer validen Entscheidungsgrundlage strukturiert. Im vergangenen
Jahr sind dank des im Haus geballten Know-Hows erneut
einige Meilensteine gesetzt worden: Darunter der Start des
oberdsterreichweiten Projekts ,Digitale personalisierte
Kommunikation®, die Entwicklung der smarten Reise-
begleiterin ,Freeda“im Rahmen eines Interreg-Projekts
mit Ostbayern oder die KI-Offensive in TOURDATA als
Schlissel fiir mehr Contentqualitét, Sichtbarkeit und
Reichweite.

Wo Kraft und Leidenschaft potenziert werden
Effiziente Strukturen, mehr Kooperation, digitale
Innovationen und geblindelte Krafte: Davon
profitiert die ganze Tourismusbranche. Ein
besonderer Dank gilt in diesem Zusammenhang
allen unseren Partnern und dem gesamten
Team des Oberdsterreich Tourismus. Sie alle
tragen dazu bei, dass Kraft und Leidenschaft
dort ankommen, wo sie potenziert werden:
Bei den Betrieben und Gastgeber:innen,
die Tag flr Tag fur ihre Gaste da sind und
das Urlaubsland Oberdsterreich zu dem
machen, was es ist.

Und unseren Tourismus damit auch in
den kommenden Jahren auf Erfolgskurs
halten.

e

Mag. Andreas Winkelhofer

Geschéftsfihrer
Oberdosterreich Tourismus GmbH
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Von der Kooperation
zur Kollaboration

Geblindelte Ressourcen und eine klare Rollen- und Aufgaben-
teilung zwischen den Partnern schaffen mehr Expertise in allen
Tourismusregionen und mehr Umsetzungskraft bei zentralen
strategischen Themen. Durch die Spezialisierung, die dadurch
moglich wird, steigern wir die Effizienz der einzelnen Organisati-
onen und setzen Ressourcen frei fir professionelle Angebotsent-
wicklung und bessere Serviceleistungen direkt in den Regionen.

Das Aufgabenspektrum von Tourismusverbéanden denken wir
dabei bewusst neu und umfangreich(er): Moderne Destinations-
Management-Organisationen sind nicht mehr ,nur fiir Tourismus-
marketing verantwortlich, sondern bringen sich als starke Partner
in die Entwicklung attraktiver Lebens- und Naturrdaume in den
Regionen ein. Der Tourismus wird damit zum wichtigen Standort-
faktor —auch fiir andere Branchen.

Das Jahr 2025 stand ganz im Zeichen der Umsetzung der neuen Tourismusstruktur in
Oberdsterreich — und wie wir diese kiinftig gemeinsam mit Leben fiillen. Nunmehr sieben
Destinationen scheinen auf der neuen ,Tourismus-Landkarte“ auf: jede mit ihren ganz eigenen
Starken, Kompetenzen und Angeboten.

upper8: Eine neue Form
der Zusammenarbelt

Gemeinsam und mit Oberdsterreich Tourismus als starkem Partner an der Seite der regionalen
Tourismusverbénde erreichen wir nun sprichwortlich ,,dreimal mehr*:
Mehr Qualitat und ein ganzjahriges Angebot im gesamten Bundesland

salzkammergut =

Mehr Schlagkraft in internationalen Markten, die immer wichtiger werden
Mehr Expertise in strategischen Schliisselthemen wie Digitalisierung und Kl
oder der Entwicklung von wertschépfungsstarken Angeboten

Landes-Tourismusstrategie als strategischer Leuchtstern
Als klarer Leuchtstern und verlédsslicher Kompass in der Weiterentwicklung des Urlaubslandes

Oberosterreich dient die Landes-Tourismusstrategie. Der Fokus in der Umsetzung lag dabei im Jahr 2025
auf folgenden Projektschwerpunkten:

+ Landesweiter
Themenschwerpunkt Rad

+ Umsetzung Kulinarik-
Strategie ,hungrig auf echt*

+ Inspirierende Kultur:
INTERREG ,Kulturbriicken®
Oberdsterreich-Stidbéhmen

+ Entwicklung UNESCO
Schwerpunkt fur 2027

- Weiterentwicklung
Bergerlebnis 00 ganzjahrig

+ Entwicklung Markenstrategie

und neuer Markenauftritt

« Internationale

Marktbearbeitung

- Konzeption personalisierte,

dialogorientierte
Kommunikation (Omni
Channel Communication)

- Ganzjahreskampagne und

Spezial-Kampagne
»Salzkammergut verbindet*

+ MICE: Fokus Green

Meetings & Events

,\ ol -
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Nachhaltiger Marke & Smart, digital, Organisation &
Erlebensraum Kommunikation innovativ Shared Services

- Digitaler Reisebegleiter:
Entwicklung und GoLive der
Version 1.0

+ Omni Channel
Communication: erste
digitale Services

+ Tourismus-Inkubator:

10 neue Start-Ups

- New Work Services mit
Kl-Tools

« Aufbau E-Learning-Plattform

+ Kooperationsmodell

« LTS-Monitoring Ziele-Cockpit
- Strategisches

- E-Meldewesen fir

LTO & DMOs

Férdermanagement

D-Gemeinden

DONAU
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360°alpenland

Monitoring und Steuerung

Die laufende Erfolgskontrolle der in der Landes-Tourismusstra-
tegie definierten Ziele haben wir dabei konsequent im Blick. Im
vergangenen Jahr wurde hierfiir mit der TTG Tourismus Techno-
logie GmbH erstmals ein digitales Dashboard entwickelt.

Das sogenannte ,Ziele-Cockpit® stellt die Umsetzung und
Key Performance Indicators (KPIs) Gbersichtlich und trans-
parent dar. Die enthaltenen Kennzahlen werden
seit 2025 jahrlich erhoben und recherchiert
und in das Dashboard importiert.

Alle Details
dazu im Online-
Tourismusbericht

Tﬂurlsmus

(v.l.) Dieter Recknagl (TVB Linz; in Vertretung von Geschéftsfiihrerin Marie-Louise
Schnurpfeil), Stefan Brandlehner (Salzkammergut), Petra Riffert (Donauregion in Ober-
Ssterreich), Andreas Winkelhofer (Oberdsterreich Tourismus), Wirtschafts- und Touris-
muslandesrat Markus Achleitner, Corinna Polz (360° Alpenland), Peter Jungreithmair
(Region Wels), Markus Obermidiller (Miihlviertel), Philipp Haas (Quellenviertel).

Nach intensiven Vorarbeiten im Jahr 2025 wurden bei einer Zukunfts-
klausur Anfang 2026 die inhaltlichen und organisatorischen Leit-
planken fiir eine neue Form der Zusammenarbeit zwischen der
Landes-Tourismusorganisation und den sieben Destinationen
gesetzt. Das Ergebnis: Eine Kooperations-Vereinbarung der ,upper8*
als verbindliches Fundament fiir eine vertrauensvolle, klare und
starke Zusammenarbeit. Der Leitsatz, der die Kooperation tragt
»Nicht alles ist gemeinsam zu tun, aber das Wesentliche schon.*

Zusammenarbeit hat keine Grenzen
Erste strategische Schliisselprojekte innerhalb der ,upper8” wurden
fixiert und sind bereits in Umsetzung:
Der Themenschwerpunkt Rad & Bike sowie im Jahr 2027 ein
Schwerpunkt zum Erlebnis UNESCO Welterbe in Oberdsterreich.
Eine personalisierte und damit noch relevantere, gezieltere und
wirkungsvollere Géaste-Kommunikation - {iber alle Kanéle und
mit Unterstiitzung durch das digitale Know-How der TTG.
Die Definition gemeinsamer KPIs und Kennzahlen als MessgréBen
fir eine wirksame Steuerung.
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Oberodsterreichischer
Tourismustag

Mehr als 600 Teilnehmer:innen kamen am Montag, 20. Oktober
2025, auf Einladung der Strategiepartner Land Oberdsterreich,
WKO Oberdsterreich und Oberdsterreich Tourismus zum 00
Tourismustag 2025 nach St. Wolfgang.

Connecting the dots

Die neue Form des Miteinanders wurde auf diesem Leitevent der

3 Branche spiirbar. Das betrifft nicht ,,nur* die Akteur:innen der

7‘1‘} ,._.._" Branche - sondern auch die Vernetzung liber geographische und

N disziplindre Grenzen hinweg. Zwischen der Landestourismus-
organisation und den sieben Destinationen, auf nationaler Ebene mit der Osterreich Werbung, mit neuen
betrieblichen Initiativen und relevanten Wirtschaftspartnern. Diesen Leitgedanken griff auch das Motto
~Connecting the dots* auf.

Gemeinsam an der Zukunft arbeiten

Beim Oberosterreichischen Tourismustag 2023 wurde die Landes-Tourismusstrategie 2030 vorgestellt.
Beim Tourismustag 2025 ging es nun darum, einen Einblick zur Umsetzung in den definierten Projekten,
einen Ausblick zu den kommenden Vorhaben zu geben und gemeinsam mit den Partnern die nachsten
Schritte einzuleiten.

In hochrangig besetzten Workshop-Sessions wurden die wesentlichen Zukunftsthemen der Branche
weitergedacht: Wie Tourismus einen modernen und naturnahen Lebensraum gestaltet, der von Gasten
und Einheimischen gleichermalien geschatzt wird. Wie zukunftsweisende Produktentwicklung gelingt und
klimafreundliche Angebote einen tiefgreifenden Wandel im touristischen Individualverkehr unterstiitzen.
Wie die kulinarische Identitat und Qualitat des Landes noch stérker auf die Speisekarten kommen. Oder:
Wie vermehrt auch Géste aus internationalen Markten fiir Oberdsterreich und seine Urlaubsdestina-
tionen begeistert werden kénnen.

.e'riis{e_rl"'eich".] |
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(v.l.) Andreas Winkelhofer (Geschaftsfuhrer Oberdsterreich Tourismus),
Wirtschafts- und Tourismuslandesrat Markus Achleitner,

Astrid Steharnig-Staudinger (CEO Osterreich Werbung),

Lisa Sigl (Vizeprasidentin Wirtschaftskammer 00) und

Robert Seeber (Vorsitzender Strategie-Board Oberdsterreich Tourismus)

Smarter Tourismus

Digitalisierung ist in Oberdsterreich kein Schlagwort, sondern
gelebte Praxis — und war auch beim OO Tourismustag ein
zentrales Thema. Von Kl-gestiitzter Gastekommunikation bis
zur datenbasierten Marktanalyse. Durch vernetzte Systeme,
gemeinsame Datenrdaume und abgestimmte Prozesse arbeiten
Destinationen, Betriebe und Partner zukiinftig noch effizienter
zusammen.

Ein ganzer Ort als Biihne

Schauplatz des Tourismustages war mit der Scalaria nicht nur
eine besondere Veranstaltungs-Location, sondern ein ganzer
Ort: Die Workshop-Sessions am Nachmittag fanden u.a. auf
dem Schafberg, in der Kirche St. Wolfgang, im Restaurant
Ledererhaus oder im Hotel Weil3es Rossl statt.

Der Oberosterreichische Tourismustag 2025 wurde vom
Bundesministerium fir Land- und Forstwirtschaft, Klima- und
Umweltschutz als ,Green Event® zertifiziert.

NOTO

Oberésterreichischer ( o=
Tourismuspreis ZOZ)

Grof3e Emotionen beim
NOTOS Tourismuspreis -

F i B
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Emotionaler Héhepunkt des Tourismustages war die Verleihung des
Oberdsterreichischen Tourismuspreises NOTOS, der besonders
zukunftsweisende Betriebe und Projekte auszeichnet:

In der Kategorie ,Nachhaltiges touristisches Gesamterlebnis*
durfte sich Familie Groéller iber den NOTOS freuen.

In der Kategorie ,,Smart, Digital, Innovativ® gewann das zukunfts-
weisende Startup Trailpulse, das Besucherstréme auf Wander- und
Mountainbike-Wegen génzlich energieautark misst.

Beim NOTOS Publikumspreis, der in Partnerschaft mit RegionalMedien
Oberdsterreich vergeben wurde, setzten sich das Urkraftdorf
Kaltenberg in der Kategorie ,Nachhaltige touristische Erlebnisse*“
und WANDI - eine Navigations-App fiir Wanderreiter:innen —in der
Kategorie ,Innovative Gasteservices“ durch.

Oberdsterreichs beste Veranstaltungs-Locations

Die WKOO ehrte zudem die Landessieger des Osterreichischen
Innovationspreis Tourismus (OIT), der dieses Mal Veranstaltungsein-
richtungen fiir Kongresse und Tagungen pramierte: Ausgezeichnet
wurden die DOPa3-Premium Lounge in Linz, der Loxone Campus in
Kollerschlag und die Scalaria in St. Wolfgang.



Oberdésterreich — echt jetzt!

Parallel zur Ausgestaltung einer neuen Zusam-
menarbeit im Tourismus haben wir im vergan-
genen Jahr den neuen Auftritt der Urlaubsmarke
Oberdsterreich vorbereitet. Im Sinne der Landes-
Tourismusstrategie 2030 présentieren wir unser
Bundesland als Urlaubsdestination, die sich ihrer
Stérken bewusst ist und in vielerlei Hinsicht Giber-
rascht. Die das ganze Jahr liber eine Reise wert ist,
mit qualitdtsvollem Angebot und herausragenden
Betrieben. Die bodensténdig, gastfreundlich und
auch einmal auf charmante Weise unkonventionell
ist. Wir sagen: Oberdsterreich — echt jetzt!

Das Land der charmanten Superlative

In Gastebefragungen wird Oberdsterreich regelméBig als erholsam,
naturnah, gastfreundlich und authentisch beschrieben. Oberdster-
reich ist nicht das Land der groBBen Rekorde, des ,schneller — héher -
weiter‘. Es ist das Land der besonderen Momente und Erlebnisse, die
es in dieser Form und in dieser Qualitat anderswo nicht gibt. Ein Land,
in dem ehrliche, herzliche und bodenstandige Menschen leben -

und als Gastgeber:innen oftmals im Kleinen ganz GrofBes bewirken.

Ubersetzt heiBt das: Oberdsterreich ist ein ,Land der charmanten
Superlative®. Und mit diesen préagen wir eine neue Erzahlform, mit
der wir die besonderen Spitzenleistungen und Erlebnisse fiir unsere
Gaste sicht- und splirbar machen.

In einer inhaltlichen Allianz mit den Destinationen wurden im
Rahmen einer Workshop-Reihe bereits mehr als 100 ,,char-
mante Superlative“ identifiziert. Ein knappes Viertel davon
startet bereits 2026 in die Kommunikation: Von der ,Mutter
aller Radwege® an der Donau bis zum Hoch.Genuss im
Mihlviertel. Von der gréBten und stimmungsvollsten Blas-
musik-dam-Session Europas, dem ,Woodstock der Blasmusik*®
im Quellenviertel zum Almerlebnis im 360° Alpenland. Vom
slangsten Sommerfest Osterreichs® - der Landesgartenschau
2027 in Wels — bis zur historischen Anziehungskraft des Salzes
im Salzkammergut. Oder die Stadt Linz, die als UNESCO City of
Media Arts international begeistert.

Neue Kampagne ab 2026

Vollumfanglich vorbereitet wurde im vergangenen Jahr die
neue Kampagne, die ab 2026 in mehreren Phasen in Osterreich
und den wichtigsten internationalen Herkunftsmarkten ausge-
rollt wird. Damit riicken auch die ,charmanten Superlative“

und die damit verbundenen konkreten Urlaubserlebnisse und
-angebote in den Mittelpunkt der Kommunikation.

ST \

Erfolg entsteht durch
Zusammenarbeit.

Gemeinsam mit starken Partnern aus unterschiedlichsten Branchen
prasentieren wir Oberdsterreich in unseren wichtigsten Markten.

Bahn-Kampagne mit OBB

Die umweltfreundliche Urlaubsanreise mit
der Bahn wird immer beliebter — und Ober-
Osterreich ist aus vielen Richtungen bequem
und schnell erreichbar. Gemeinsam mit den
OBB und den Destinationspartnern Donau-
region, Salzkammergut und der Region Wels
haben wir mit einer umfangreichen Kampagne
in Wien und Niederdsterreich attraktive Ange-
bote beworben.

Oberosterreich-Kollektion von Eisbar

Zusammen mit dem heimischen Unternehmen
Eisbar Sportmoden entstand eine exklusive
Oberdsterreich-Kollektion, die in der Winter-
saison 2025/26 ihre Premiere feierte. Die
Kollektion vereint alles, was Oberdsterreich
auch als Urlaubsland ausmacht: Freude an
der Bewegung in der Natur, hohen Qualitats-
anspruch und das Bewusstsein fiir regionale,
natlirliche Ressourcen.

Internationale FuBBball-Camps

Oberdsterreich ist eine beliebte Destina-
tion fur FuBball-Trainingslager. Unsere stra-
tegische Zusammenarbeit mit zahlreichen
Topklubs aus wichtigen Markten geht aber
lber den Sommer hinaus. So schaffen wir
nicht nur gemeinsame Marketing-Aktivitaten,
sondern auch echte Wertschopfungs-Effekte:
z.B. mit Reisen fiir die Mitglieder von Eintracht
Frankfurt ins 360° Alpenland.

Salzkammergut verbindet

Gemeinsam mit SalzburgerLand Tourismus,
Ausseerland Tourismus im Auftrag von Stei-
ermark Tourismus und der Salzkammergut
Tourismus Marketing GmbH begeistern wir
fur einen Urlaub im Salzkammergut. High-
lights im vergangenen Jahr: Ein Special mit
dem deutschen Magazin SALON, groBflachige Brandings auf Bahnhdfen
und umfangreiches Online Marketing. salzkammergut-verbindet.at

Shimano Experience Center

Shimano ist eine tief in der Rad-Community veran-
kerte Qualitdtsmarke und Weltmarktfiihrer fir |
Fahrrad-Komponenten.Im niederlandischen Valken-
burg betreibt das Unternehmen das Shimano Expe-
rience Center — mit Oberdsterreich als exklusivem
Tourismuspartner. Die Kooperation schafft eine
perfekte ganzjahrige Marketing- und Prasentations-
plattform im niederlandischen Markt und direkten
Zugang zur fahrradbegeisterten Zielgruppe.
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Hungrig auf echt.
Hungprig auf mehr.

Kulinarik ist ein ganzjéhriges Reisemotiv mit
groBem Potenzial, mehr qualitdtsbewusste Gaste
flir Oberdsterreich zu begeistern und zugleich
regionale Kreislaufe zu starken. Die Kulinarik zahlt
wesentlich auf das Ziel der Landes-Tourismus-
strategie 2030 ein, den Tourismus von Saisonen
unabhangiger zu machen. Alle Aspekte von regio-
nalen Lebensmitteln und deren Veredelung bis hin
zur oberdsterreichischen Tischkultur werden in
Strategie und Angebotsentwicklung einbezogen.

365 Tage

Genuss-Buhne

Buhne.

So ist in den Regionen ein kulinarischer Jahresreigen entstanden, der
Oberodsterreich saisonunabhangig an 365 Tagen im Jahr zur Genuss-
Blihne macht. Von Kulinarik-Festivals wie dem Innviertler Biermérz,
dem Wirtshausfestival FELIX in der Region Traunsee-Almtal, dem
Salzkammergut-Genussfriihling ,,Salz in der Suppe® und dem Festival
-mMundART“ am Wolfgangsee und der Veranstaltungsreihe Tavolata in
Steyr und der Nationalpark Region bis hin zu ganzjahrigen regio-
nalen Kulinarik-Initiativen wie dem Mihlviertler Hoch.Genuss, der
Innviertler Genusswerkstatt oder Schmecktakulares Almtal.
www.hungrigaufecht.at

Vive le Guide

Der MICHELIN Guide riickt Osterreichs Kulinarik ins Rampenlicht
und lenkt die Aufmerksamkeit internationaler Genussreisender auf
die besten und kreativsten Kéchinnen und Kéche Oberdsterreichs.
Die ausgezeichneten Betriebe sind mit ihren Mitarbeiterinnen und
Mitarbeitern die weithin sichtbaren Aushéngeschilder der oberdster-
reichischen Kiiche. Die Sterne und Bib Gourmands des MICHELIN
Guide sind eine Auszeichnung und zugleich ein Zeichen der Wert-
schatzung fir die ganze Branche. Sie unterstiitzen Betriebe, hoch-
qualifizierte und talentierte Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter zu
finden und zu halten.

Osterreichweite Initiative

Dass der MICHELIN Guide wieder regelméaBig eine Auswahl fiir ganz
Osterreich prasentiert, geht auf eine gemeinsame Initiative der
Landes-Tourismusorganisationen und der Osterreich Werbung zuriick.

MundArt Festival 2025
Der Wolfgangses serviert Gaumenfreuden.
Wiolfgangses | 25. April- 4. Mai 2025

2025

—~ H Innviertler Biermarz Genussfestival Linzer Happchen Pass
erosterrelc Traditioneller Veranstaltungsreigen TAVOLATA Verkostungsrelse filr Kulinarik-Fans
Rl s e sl i Genusevoller Festreigen mit! el
Helmische ESLOOmar: 2050 :wr&w::::‘k mm.l i ’
28, Mai~ 18, Juni 2025 Wir sind Brot
Kasberg kocht Branchontbergroifendo MaBnahm

Kullnarisch und musikalisch
unterwegs auf den Pisten.
Grinau im Almtal | 8. Mirz 2025

Voi Guad Genusswachen  ci g i kuinrische Kompetant i don
Vordergrund stellen.

Regionale Spezialititen der Region
Wels erloben. Entdeckerviertsl | ganzjahrig erlabbar

Wels | Saptember/Oktober 2025

Genussgipfeln in Miuhlviertler Hoch.Genuss
interstoder Iuiinarisches Varsprachen

e e | e
im Skigebiet. 2elebriert die Ese- und Trinkkultur In all Mahiertier Hochland | ganzjdhrig erlebbar
165 Mérz 2025 ihren Facetten.

Linz | September 2025 InnviavﬂEr
FELIX Wirtshausfestival, Genusswerkstatt:
Traunsee-Almtal Genusstandstrae Vora Biserdr2 bis zum Altweibsesomme.

o'

Highlightueranstaltungen rund
e heimische Wirtshaisbater. P g e g oo E e adia
1 April-1. Mai 2025 Linz | 12.und 13.. B
Genussfriihling Brausilvester Schmecktakuléres Almtal
»Salz in der Suppe® KultiWirte feiern sinen alten Brauch mit ol Roonaf & Nachatigh

Bei Uber 100 Betrieben und rund 20 Events. -
das Solzkammergut kulinarisch entdecken, "3z OberGstarreich.
T April= 1, Mai 2025 Oktober 2025

Seit Sommer 2024 waren die unabhangigen und anonymen
Tester:innen in den Bundesléndern unterwegs, um die hohe
Qualitat der gesamten kulinarischen Bandbreite in Osterreich
unter die Lupe zu nehmen. Der MICHELIN Guide ist ein wichtiger
Baustein im gemeinsamen Bestreben der Landes-Tourismus-
organisationen und der Osterreich Werbung, Osterreichs
Kulinarik international sichtbarer zu machen.

Gelungenes Comeback

Am 21. Janner 2025 préasentierte der MICHELIN Guide im Hangar-7
in Salzburg seine erste Osterreich Selektion seit dem Jahr 2009.
Die Ruickkehr des international renommierten Gourmetfiihrers
wurde auch fiir Oberésterreich zur Erfolgsstory: In der aktuellen,
im Marz 2026 verdffentlichten Bewertung diirfen sich zwolf
Restaurants in Oberdsterreich iber insgesamt 13 Michelin-
Sterne und zwei Griine Sterne fiir besondere Nachhaltigkeit
freuen. Zwei Betriebe erhielten ,,Bib Gourmands* fiir exzellente
Kiiche zu einem ausgezeichneten Preis-Leistungsverhaltnis.

Flankierend zum MICHELIN Guide setzte Oberdsterreich
Tourismus gemeinsam mit der Osterreich Werbung Aktivitaten
auf den internationalen Markten, die Oberdsterreichs Kulinarik
prasent und sichtbar machen. Der Weg, der mit der Kulinarik-
Strategie flir Oberdsterreich und der Botschaft ,,Hungrig auf
echt” eingeschlagen wurde, fligt sich perfekt in die &ster-
reichweite Kulinarik-Positionierung ein, die Osterreich als von
Originalen geprégte Landschaft versteht.

Die MICHELIN-Restaurants
in Oberosterreich

Mit zwei Sternen wurde erneut
&3 &3 Philip Rachinger vom Restaurant Ois im Muhltalhof ausgezeichnet

Elf Restaurants in Oberdsterreich wurden vom MICHELIN Guide
mit einem Stern ausgezeichnet, darunter zwei Neuzugange:

Andreas Zika im Kliemstein Vino Vitis (Linz) NEU

Adrian Schlager & Stefan Prieler im Kammer5 (Ort im Innkreis) NEU
Lukas Nagl im Restaurant Bootshaus (Traunkirchen)

Lukas Kapeller im Restaurant Kapeller (Steyr)

Lukas Kienbauer im Lukas Restaurant (Scharding)

Klemens Gold im RAU — nature based cuisine (GroBraming)
Sebastian Leutgeb im Paula Gourmet Restaurant (St. Wolfgang)
Marco Barth & Sebastian Rossbach im Rossbarth (Linz)

Max Schellerer im Restaurant Tanglberg (Vorchdorf)

Philipp Lukas im VERDI Restaurant (Linz)

Elisabeth & Clemens Grabmer im Restaurant Waldschanke
(Grieskirchen)

CCECRD RO

Zwei Restaurants dirfen sich zusatzlich (iber den Griinen Stern fiir
besondere Nachhaltigkeit freuen

&% Restaurant Bootshaus (Traunkirchen)
&% RAU - nature based cuisine (Groraming)

»Bib Gourmand* Auszeichnungen: unter diesem Titel werden Restau-
rants und Wirtshauser vorgestellt, die durch exzellente Kiiche und ein
ausgezeichnetes Preis-Leistungs-Verhaltnis liberzeugen. Zwei Betriebe
in Oberosterreich erhielten den Bib Gourmand:

&% Die Schmiede (Pfaffing) sowie

& Der Holzpoldl (Lichtenberg bei Linz) NEU


http://www.hungrigaufecht.at

Das Tourismusjahr 2024/2025

Mehr Gaste. Mehr Nachtigungen. Mehr Begeisterung.
Oberosterreich begeistert. Mit herzlicher Gastfreundschaft und mit
echten Erlebnissen. Immer mehr Géste entdecken sie fir sich, die
besonderen Oberdsterreich-Momente, die authentischen Begeg-
nungen, die es nur hier bei uns gibt. 3,45 Mio. Gaste konnten wir
von November 2024 bis Oktober 2025 bei uns in Oberdsterreich
begriiBen —um 2,7 % mehr als im Jahr davor. Sie verbrachten rund
8,89 Mio. Ubernachtungen in unserem Bundesland - ein Zuwachs
von 0,4 %. Das ist ein neuer Rekord und das beste Ergebnis seit
Erfassung der Tourismusstatistik.
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Entwicklung der Ankiinfte und Néchtigungen in Oberdsterreich,
Tourismusjahre 2015 bis 2025.

So viele Gaste wie noch nie haben sich in der Wintersaison 2024/25
fir einen Urlaub in Oberdsterreich entschieden. 1.234.065 Ankiinfte
legten auf das hervorragende Ergebnis des Vorjahres noch einmal
1,2 Prozent drauf. Leicht riicklaufig waren die Ubernachtungen in der
Wintersaison: 3.183.466 Néchtigungen sind ein Minus von 0,6 %
gegenliber dem Vorjahr. Das ist Platz zwei in der ewigen Bestenliste
aller Wintersaisonen.

Natur erleben, Erholung finden, Genussmomente entdecken. Immer
mehr Gaste finden in Oberdsterreich genau die Angebote und Erleb-
nisse, die sie von ihrem Sommerurlaub erwarten. 2.212.696 Gaste
zahlt die Tourismusstatistik in der Sommersaison 2025. Um 3,6 %
mehr als noch im Jahr davor und so viele wie noch nie in der
Geschichte der Tourismusstatistik. 5.709.720 Ubernachtungen sind
ein Zuwachs von 1,1 % gegenliber dem Sommer 2024.

55 % aller Nachtigungen im Tourismusjahr 2024/25 kommen aus dem
Kernmarkt Osterreich. Wichtigster Auslandsmarkt bleibt Deutsch-
land mit einem Nachtigungsanteil von 22,1 %. Die Nachbarn aus
Tschechien begeistern sich zunehmend fiir Urlaube in Oberdster-
reich und verbrachten 9,5 % mehr Nachte in Oberdsterreich als
noch im Vorjahr. Ein Plus von 14 % erzielte der Markt GroBbritannien,
0,9 % Nachtigungszuwachs kommt aus den Niederlanden.

CH/FL 1,1%

NL 1,7% SK 0,9 %
0,
Ungarn 1,7 % UK 0,9 % )
Ubriges Ausland
\ PL1,7% oo Aue
CZ41%
34 %
5 & 4 Sterne
Gewerbliche
Beherb.
66% 19 % D 221%
3 Sterne
8%
2/1Sterne )
FEWO 5 % & 5.2 %

Verteilung der Nachtigungen im
Tourismusjahr 2025 nach Unterkunftsarten

Néchtigungsanteile der Herkunftslander
an den Gesamtnachtigungen 2025

Standort-, Finanzierungs- & Forderpolitik

Eine strategie- und zielgerichtete Standort-, Finanzierungs-und Fér-
derpolitik fokussiert auf eine bestmdgliche Unterstiitzung der Ent-
wicklung in den Bereichen der Meilensteine und Aktionsfelder der
Landes-Tourismusstrategie.

Um die touristische Entwicklung in Oberdsterreich langfristig abzu-
sichern, setzt das Land auf strategische Projekte, die den Standort
stérken und die Wertschdpfung im Nachtigungstourismus erhéhen
sollen. Fiir investitionsbezogene Standortfragen arbeitet das Land
eng mit der Business Upper Austria zusammen. Diese begleitet tou-
ristische Vorhaben von der ersten Konzeptidee bis zur Realisierung
der Umsetzung.

- 331 Forderprojekte

- 119,9 Mio. Euro geférdertes Investitionsvolumen

- 25,5 Mio. Euro Férdervolumen des Landes 00

- 23 Mio. Euro Férdervolumen des Bundes

- 112 individuelle Férder- und Finanzierungsberatungen

Budgetverteilung 2025

Zur Wahrnehmung der gesetzlichen Aufgaben verfligte
Oberdsterreich Tourismus im Berichtsjahr 2025 liber ein
Budget von rund 15,2 Mio. Euro.

B Merketing

[ Tourismusentwicklung
& Services

Verwaltung

Budgetverteilung

Starke Tourismuswirtschaft — starker Standort

Die direkte und indirekte Wertschdpfung durch die Tourismus- und
Freizeitwirtschaft in Oberdsterreich wurde in der aktuellen Studie
fUr das Jahr 2024 mit rund 7,7 Milliarden Euro' prognostiziert.

Damit steuert der Tourismus einen Anteil von 8,8 % zum Brutto-
regionalprodukt des Landes bei.

Umsatz- und Beschéftigungszahlen

- 40.290 unselbsténdige und selbstandige Erwerbstétige in der
Tourismus- und Freizeitwirtschaft?.

- Anteil der Beherbergung und Gastronomie an der
Bruttowertschopfung Oberdsterreich 20223 2,0 % (1,363 Mrd.
Euro), Bruttowertschopfung Oberdsterreich insgesamt 2022:
69,338 Mrd. Euro.

- Anteil der Beherbergung und Gastronomie an der
Bruttowertschépfung Oberdsterreich 2023%: 2,2 % (1,585 Mrd.
Euro) Bruttowertschopfung Oberdsterreich insgesamt 2023:
73,091 Mrd. Euro

- Anteil der Beherbergung und Gastronomie an der
Bruttowertschdpfung Oberdsterreich 2024%: 2,3 % (1,736 Mrd.
Euro) Bruttowertschopfung Oberdsterreich insgesamt 2024:
74,095 Mrd. Euro

Winter

rd. 3,1 Mio.
36 % NA-Anteil

Feb
6,0 %

Gesamt 00
rd. 8,8 Mio.
Néchtigungen

Mérz
5,8%

April
6,9%
Sommer

5,8 Mio.,
64 % NA-Anteil

Saisonale und monatliche Verteilung

"Wertschdpfung: Statistik Austria, Osterreichisches Institut fiir Wirtschaftsforschung (WIFO) im Auftrag der Oberdsterreich Tourismus GmbH: Wertschépfung
und Beschaftigung durch Tourismus und Freizeit: Die Regionalen Satellitenkonten fiir Osterreichs Bundeslander - Berichtsjahr 2023, erstellt im Oktober 2025
2 Abgestimmte Erwerbsstatistik Oberdsterreich 2023 (AESt 2023) / Land OO, Statistik Oberésterreich; Statistik Austria

3 Quelle: Statistik Austria, Regionale Gesamtrechnungen
#Quelle: Statistik Austria, Regionale Gesamtrechnungen
5Quelle: Statistik Austria, Regionale Gesamtrechnungen
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