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Reise mit Weitblick:

Gemeinsam innovative Impulse setzen.

Der Blick zurlick auf Erreichtes macht uns mit Recht stolz. Er sollte
uns aber immer ein Ansporn sein, weiterzugehen und die Herausfor-
derungen der Zukunft nicht aus den Augen zu verlieren.

Im Tourismusjahr 2023 wurden in unserem Bundesland 8,65 Mio.
Nachtigungen registriert, der bislang hdchste Wert seit Erfassung
der Tourismusstatistik. Hinter dieser Zahl steckt mehr als ein statis-
tischer Wert, mehr als ein Balken in einem Diagramm. Hier haben
Menschen GroBartiges geleistet. Gastgeberinnen und Gastgeber,
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, die ihre Géste mit herzlicher
Gastfreundschaft begeistern. Denn die Erfahrung authentischer,
zwischenmenschlicher Begegnungen macht eine Reise unvergess-
lich.

Besonders erfreulich ist, dass sich im Tourismusjahr 2022/2023 vor
allem aus Deutschland, Tschechien und den Niederlanden deut-

lich mehr Urlauberinnen und Urlauber fiir eine Reise nach Ober-
6sterreich entschieden haben. Durch die enge und koordinierte
Zusammenarbeit in der Marktbearbeitung zwischen Oberdsterreich
Tourismus und den Tourismusverbénden begeistert Oberdster-

reich auf diesen wichtigen internationalen Mérkten. Denn in der
verstérkten Internationalisierung des Tourismus-Marketings liegt der
Schliissel, um neue Zielgruppen und zusatzliche Gésteschichten fir
Urlaube in Oberdsterreich zu gewinnen.

Der Punkt, an dem wir auf Erreichtes zurlickschauen, ist zugleich

ein Ausgangspunkt. Stellen wir uns die Frage, wie wir den Tourismus
der Zukunft gestalten wollen. Welchen Weg sind wir bisher gegangen,
was hat sich bewahrt? Und in welche Richtung wollen wir in den
kommenden Jahren aufbrechen? Gemeinsam haben wir eine Vielzahl
an Projekten und MaBnahmen auf den Weg gebracht und Meilen-
steine fir die Entwicklung der Tourismus- und Freizeitwirtschaft

in Oberdsterreich gesetzt. Wegweisende Digitalisierungs-Projekte
ermdglichen eine individuelle Gasteansprache und maf3geschnei-
derte Empfehlungen. Wir haben Produkt- und Themen-Netzwerke
weiterentwickelt und einen geblindelten, effizienten Marktauftritt
ermoglicht. Wir haben in Vorbereitung auf das ,,Super-Kulturjahr
2024 eine in dieser Form noch nie dagewesene, interdisziplindre
und branchenilibergreifende Kooperation aus Tourismus und Kultur-
institutionen geschmiedet. Und zum ersten Mal eine kultur-touristi-
sche Kommunikations-Offensive gestartet.

Der vorliegende Uberblick liefert uns die Bilanz zum Jahresende,
wahrend bereits die Weichen fir die Zukunft gestellt sind. Mit

der Landes-Tourismusstrategie 2030 halten wir den Kompass in

der Hand, der uns den weiteren Weg zeigt. Wir wollen Tourismus
ganzjahriger und nachhaltiger denken und die Digitalisierung der
Branche aktiv mitgestalten — mit erfrischenden Akzenten und nutzen-
stiftenden Kooperationen sowohl innerhalb als auch auBerhalb der
Tourismusbranche. Wenn wir anpacken, Bewahrtes vertiefen, mutig
Neues wagen, dann wird Oberdsterreichs Tourismus- und Freizeit-
wirtschaft weiterhin in der Spur des Erfolges bleiben. Der Tourismus
stellt nicht nur einen Wertschépfungsmotor dar, sondern ist Energie-
quelle fur einen nachhaltig attraktiven Zukunfts- und Lebensraum
Oberosterreich.

Wir bedanken uns bei allen, die sich mit Leidenschaft fiir Oberos-
terreichs Tourismus einsetzen und mit Innovationsgeist, Unterneh-
mertum und wertschatzender Zusammenarbeit den Tourismus in
Oberosterreich aktiv und begeisternd mitgestalten.
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Tourismus- und Freizeitwirtschaft in Zahlen.

Das Tourismusjahr 2022/2023

Im Zeitraum von November 2022 bis Oktober 2023 verbrachten rund
3,25 Mio. Gaste einen Aufenthalt in Oberdsterreich und damit um
221 % mehr als im Vorjahr. Mit rund 8,65 Mio. Nachtigungen stieg
das Nachtigungsniveau zum Vorjahreszeitraum um 14,3 %.

Die im Tourismusjahr 2023 erfassten Nachtigungen toppen den
Rekord von 2019 und stellen das bisher beste gemessene Ergebnis
seit Erfassung der Tourismusstatistik dar.

Zweitbeste Wintersaison seit Aufzeichnungen.

In der Wintersaison 2022/2023 (November 2022 bis April 2023) ver-
brachten 1.138.068 Gaste einen Aufenthalt in Oberdsterreich und
damit um 58 % mehr als in der Vorjahressaison. 3.072.416 Nachtigun-
gen verzeichneten Oberdsterreichs Beherbergungsbetriebe, was
einem Plus von 36 % zum Vorjahreszeitraum entspricht. Die Winter-
saison 2022/2023 ist die zweitbeste seit Beginn der Aufzeichnungen
und liegt nur knapp hinter der Rekordsaison 2018/2019 mit damals
rund 3,16 Mio. Nachtigungen.
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Starke Bilanz fiir Oberdsterreichs Sommertourismus.

In der Sommersaison 2023 (Mai bis Oktober) verbrachten rund

211 Mio. Gaste einen Aufenthalt in Oberdsterreich und damit um

8,8 % mehr als noch im Sommer 2022. Mit rund 5,58 Mio. Nachtigun-
gen zeigte sich ein Plus von 5,0 % zur Saison des Vorjahres und ein
Plus von 4,0 % zur Zielmarke des letzten Sommers vor Ausbruch
der Corona-Pandemie.

Den oberdsterreichischen Gasten standen insgesamt 75.430 Betten
in 3.881 Betrieben zur Verfligung. Das sind um 1.946 Betten bzw.

2,6 % mehr als in der Sommersaison 2022. Die Anzahl der Betriebe
nahm um 4,7 % bzw. 173 Betriebe zu.

Damit sind die Auswirkungen der Pandemie auf den Tourismus in
Oberdsterreich endgliltig Gberstanden.

Der Kernmarkt Osterreich erzielt 55,4 % der Nachtigungen. Ein star-
kes Nachtigungsplus ist auch bei den internationalen Gésten zu ver-
zeichnen: Deutschland (+ 13,8 %), Tschechien (+ 27,8 %) und Nieder-
lande (+ 14,9 %).
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Standort-, Finanzierungs- & Forderpolitik

Eine strategie- und zielgerichtete Standort-, Finanzierungs- und
Férderpolitik fokussiert auf eine bestmdgliche Unterstiitzung der
Entwicklung in den Bereichen der Meilensteine und Aktionsfelder
der Landes-Tourismusstrategie. Um die Attraktivitat und Wettbe-
werbsstarke zu halten bzw. zu verbessern, fordert das Land
Oberdsterreich im touristischen Infra- und Suprastrukturbereich.

Das Land Oberdsterreich nutzt fiir den Bereich ,,Standortpolitik“
das Investorenservice der Business Upper Austria - 00 Wirtschafts-
agentur GmbH. Diese berat Hotelinvestor:innen und -betreiber:innen,
Gemeinden und Projektentwickler:innen touristischer Leitprojekte.

- 397 Férderprojekte

- 95,6 Mio. Euro gefordertes Investitionsvolumen

- 20,8 Mio. Euro Férdervolumen des Landes 00

- 17,9 Mio. Euro Fordervolumen des Bundes

- 112 individuelle Férder- und Finanzierungsberatungen
- 26 begleitete Projektentwicklungen

Budgetverteilung 2023

Zur Wahrnehmung der gesetzlichen Aufgaben verfligte
Oberdsterreich Tourismus im Berichtsjahr 2023 (iber ein
Budget von rund 15,4 Mio. Euro.

@® Marketing
® Service
Verwaltung

Tourismusbeitragsstelle

Wertschopfungsstarke Branche

Mit einem Anteil von rund zehn Prozent am Bruttoregionalprodukt
des Landes Oberdsterreich hat die Tourismus- und Freizeitwirtschaft
einen wesentlichen Stellenwert. Die direkte und indirekte Wertschop-
fung der oberdsterreichischen Tourismus- und Freizeitwirtschaft lag
2018 bei 6,65 Mrd. Euro’. Fiir 2019 wird eine Steigerung der

direkten und indirekten Wertschépfung um 2,8 % auf 6,84 Mrd. Euro
prognostiziert. Dies wiirde eine Zunahme der Wertschépfung um

+ 13,2 % seit 2015 bis zum prognostizierten Jahr 2019 bedeuten.

Umsatz- und Beschiftigungszahlen

- 40.333 unselbsténdige und selbstandige Erwerbstétige
in der Tourismus- und Freizeitwirtschaft im Jahr 20212

- Anteil der Beherbergung und Gastronomie an der Bruttowert-
schdpfung Oberdsterreich 2020%: 1,9 % (1,145 Mrd. Euro)
Bruttowertschépfung Oberdsterreich insgesamt 2020:
59,071 Mrd. Euro

- Anteil der Beherbergung und Gastronomie an der Bruttowert-
schopfung Oberdsterreich 20214 1,9 % (1,221 Mrd. Euro)
Bruttowertschépfung Oberdsterreich insgesamt 2021:
62,617 Mrd. Euro

- Anteil der Beherbergung und Gastronomie an der Bruttowert-
schopfung Oberdsterreich 20225 2,3 % (1,603 Mrd. Euro)
Bruttowertschopfung Oberdsterreich insgesamt 2022:
68,820 Mrd. Euro

' Tourismus Satellitenkonto Oberdsterreich, Statistik Austria / WIFO

2 Abgestimmte Erwerbsstatistik Oberdsterreich 2020 (AESt 2020) / Land 00., Abteilung Statistik; Statistik Austria

3 Statistik Austria, Regionale Gesamtrechnungen
“ Statistik Austria, Regionale Gesamtrechnungen
5 Statistik Austria, Regionale Gesamtrechnungen
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Erfolgsprojekt
Tourismus-
Inkubator

S.tar‘t der 2.Runde mit
frischen Ideen und
8 neuen Start-Ups 2023
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Super-Kulturjahr

2024
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4 Tage, 6 Stopps,
140 Gaste

Das Jahr auf
einen Blick.

Deutschland,
Tschechien und
Niederlande

Weiterentwicklung der

Marktstrategie

Bundeslander-

Ubergreifende
Kampagne
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verbindet*

mit Salzburger Land
und Steiermark
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Unsere Schwerpunkte und Highlights.

Nachhaltigkeit
und Mobilitat

»,Gran Turismo

Electric* nj.it vibe,
Keba und OAMTC

Upperguide
fiir Betriebe

Individualisierter

Aktivitatenplaner
fir Gaste

! Oberésterreichin :
- Wien tonangebend :

Genuss- und Erlebnisfestival
Sommerfrische und
Oberdsterreicher Ball
im Wiener Rathaus

~Krone*
: Special Reisezeit :
- Oberdsterreich

" Kulturelle -
Entdeckungsreise
auf 96 Seiten

Juli

_ Doppelpass _
. Sport & Tourismus :

Internationale Spitzenclubs
wie PSV Eindhoven, Eintracht
Frankfurt, Slavia Prag nutzen
Oberosterreich als Kraftplatz
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natur!

Forderprojekt sichert fr
die nachsten drei Jahre
Ressourcen, um das ge-
meinsame Projekt weiter
voranzutreiben

: Camping auf der
Uberholspur

Gemeinsamer Marktauftritt
flir Camping und Nature
Lodging und Campingkarte
als neues Werbemittel

: Start _
. Interreg-Projekt :

,Digitalisierungsoffensive
Oberésterreich-Ostbayern®

KULTUR

Préasentation der Kultur-
Kampagne und Premiere
fir das Kampagnenvideo
LAlle Alle! Kultur® mit 22
Kulturbotschafter:innen

* ™KulTour

:  Der1.digitale

> Kultur-Erlebnis-
~ Planer '
Mit wenigen Klicks zur

individuellen Kultur-Reise
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Start der Winterkampagne
2023/2024 mit Fokus auf
Nahmérkte und Signature

MaBnahme ,Finde den
Skifahrer® in Wien

; Prasentation
: Landes-Tourismus- :
. strategie 2030

Strategien und Beitrége der
Tourismus-, Freizeit- und
Erholungswirtschaft flr
einen nachhaltig attraktiven
Zukunfts- und Lebensraum
Oberosterreich
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Daten und Fakten 2023.

0
94.517

Facebook Fans

M
4.700

Medienberichte
(Radio, TV, Print
und Online)

7T
N

21

Webarchitektur-
partner:innen

1.200

Datenwarter:innen
in TOURDATA

o

52.317

Instagram-
Follower:innen

g

2.8 Mio.

Euro Medienwert*
durch PR-und
Medienarbeit

177

Websites in der
gesamten Webarchitektur

©
70145

Eintrage
in TOURDATA

@
266.264

Versendete Newsletter

s
140

Individuell betreute
Presse-Recherche-
reisen

0/

23 Mio.

Besucher:innen der
gesamten Webarchitektur

(5]
545.522

Bilder
in TOURDATA

* Der Medienwert bezieht sich ausschlieBlich auf die erschienenen Beitrage in Printmedien in Osterreich, Deutschland, Tschechien und den Niederlanden, inklusive Online.
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Detaillierter Tourismusbericht
Oberdsterreich 2023 online unter

oberoesterreich-tourismus.at/tourismusbericht

Ansprechpartner

Amt der O6. Landesregierung

Direktion fiir Landesplanung, wirtschaftliche und
landliche Entwicklung, Abteilung Wirtschaft und
Forschung; wi.post@ooe.gv.at
land-oberoesterreich.gv.at/20041

Biiro Wirtschafts- und Tourismus-Landesrat
KommR Markus Achleitner
Ir.achleitner@ooe.gv.at

markus-achleitner.at

Wirtschaftskammer Oberosterreich
Sparte Tourismus- und Freizeitwirtschaft
tourismus@wkooe.at
wko.at/ooe/tourismus

Oberosterreich Tourismus GmbH
tourismus@oberoesterreich.at
B2B: oberdsterreich-tourismus.at
B2C: oberdsterreich.at
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