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Allgemeines zur Stichprobe

— Art der Untersuchung: CATI, wochentliche Befragungen von je
160 Personen ab 14 Jahren

— Erhebungszeitraum: November 2022 bis April 2023

— StichprobengroBe: n = 4160 Personen insgesamt
— n=1.558 Oberdsterreich
— n=1303Wien
— n=1299 Niederdsterreich

— Durchfiihrendes Institut: manova GmbH, Wien

— Auftraggeber fiir Oberdsterreich: Oberdsterreich Tourismus
GmbH

— Auftraggeber fiir Wien und Niederésterreich: Niederdsterreich
Werbung GmbH

oberosterreich.at



Oberodsterreich als Ziel- und Quellmarkt fiir Tagesausfliige

Die Oberdsterreich Tourismus GmbH fuhrt seit 1997 regelmalig
Befragungen zum Ausflugsverhalten der heimischen Bevoélkerung
durch, um die Ergebnisse daraus in die Vermarktung der
Freizeitattraktionen entsprechend einflieBen zu lassen.

Bei der vorliegenden Studie handelt es sich um die Folgestudie der
bereits im Winter 2016/17 durchgefiihrten Studie zum
Tagesausflugsverhalten der Oberdsterreicher:innen,
Niederdsterreicher:innen und der Wiener:innen.

Durch einen gemeinsam vereinbarten Datenaustausch kann neben
dem Gesamtvolumen an Tagesausfliigen aus den drei
Herkunftsmarkten im Sommer (,Oberdsterreich als Zielmarkt®),
auch der oberdsterreichische Tagesausfligler im Besonderen
betrachtet werden (,Oberdsterreich als Quellmarkt®).

Alle Ergebnisse wurden im Vergleich zum Winter 2016/17 dargestellt
(Werte in Klammer).
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Definition Tagesausfliige

— Als Tagesausflige gelten alle Ausfllige in der Freizeit, bei
denen man das gewohnte Umfeld verléasst, jedoch nicht
auswarts vom standigen Wohnsitz Gibernachtet. Gemeint
sind NICHT Routinefahrten wie die Fahrt zur Arbeit oder
regelmaBige Vereinsaktivitaten.

Neben Ausflugsfahrten ins Grine oder um etwas
anzuschauen, gehoren dazu auch Ausflige, um Verwandte
oder Bekannte zu besuchen, um Sport zu treiben, um an
einer Veranstaltung teilzunehmen, um Essen zu gehen,um
besondere Einkaufe - aber nicht fur den taglichen Bedarf -
zu tatigen.

oberosterreich.at



Definition Tagesausfliigler, Ausflugsintensitat und -volumen

— Als Tagesausfligler sind alle Personen zu verstehen, die generell
Tagesausflige betreiben. Daher zahlen auch jene Personen zur
Gruppe der Tagesausfligler, die in der zum Zeitpunkt der
Befragung vorangegangenen Woche zwar keinen Tagesausflug
berichteten, aber angaben, generell Tagesausflige zu
unternehmen.

Den Tagesausfliglern gegenliber stehen die Tagesausflugs-
verweigerer, die generell keine Tagesausfliige unternehmen.

— Die Ausflugsintensitat gibt den Anteil der Bevdlkerung ab 14
Jahren an, der im Sommer 2022 mindestens einen Tagesausflug
unternommen hat.

— Das Ausflugsvolumen gibt an, wie viele Tagesausfliige die
Bevolkerung ab 14 Jahren im Sommer 2022 insgesamt
unternommen hat.

oberosterreich.at



Oberosterreich als Quellmarkt fuir einen
Tagesausflug



Ausflugsintensitat der Oberosterreicher:innen

Ausflugsintensitat
In der letzten Woche *

mind. einen Ausflug
gemacht

23%
31%
Nur letzte Woche keine * 45% Tagesausflugsintensitat
Ausflige gemacht 41% ‘
31%
28%

von 69% (72%)

Ich mache generell
keine Ausflige

m 2022 w2017

69% der Bevolkerung ab 14 Jahren unternehmen Tagesausfllge, wobei sich im Vergleich zu 2016/17 keine
signifikanten Verdnderungen messen lassen. Das heif3t in Oberdsterreich gibt es rund 0,9 Mio.
Tagesausfligler:innen. Dieser Wert ist im Vergleich zur letzten Messung stabil geblieben.

Signifikant geandert hat sich allerdings die Ausflugshaufigkeit: 2022/23 geben signifikant weniger
Befragte an, dass Sie in der letzten Woche einen Tagesausflug gemacht haben.

oberdsterreich.at



Ausflugsvolumen (1)
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Das Ausflugsvolumen der Oberdsterreicher:innen ist im Vergleich zu 2016/17 gesunken, was auf eine
rucklaufige Ausflugshaufigkeit zurtickzufiihren ist.

oberdsterreich.at



Ausflugsvolumen (2)

Der Anteil der Oberdsterreicher:innen, die in der letzten
Woche mindestens einen Tagesausflug gemacht haben,
hat von 31% auf 23% signifikant abgenommen.
Zusatzlich ist auch die Ausflugshaufigkeit jener gesunken,
die in der letzten Woche der Befragung mind. einen
Ausflug unternommen haben.

Gaben 2016/17 noch 33% an, mehr als einen Ausflug
unternommen zu haben, sind es 2022/23 nur noch
20%!

Dies fuhrt in Summe dazu, dass die Ausflugshaufigkeit
von 12 Tagesausfligen pro Kopf auf 8 Tagesausfliige
pro Kopf gesunken ist. Daraus ergibt sich ein
niedrigeres Ausflugsvolumen von insgesamt 9,9 Mio.
Tagesausfligen (15,04 Mio.).

oberosterreich.at



Zielbundeslander der Oberosterreicher:innen im Winter

51% (76%)
m3,9(9,1)
m5,0(11,5)

Marktanteile

.

W 20% (6%)

Bl 9 Anzahl an Ausfliigen* 3 m15(08)
Bl Marktvolumen m 1,95 (0,95) Mio.
. 14% (2%)
= 1,1(0,3)
Ausland mm 1,4 (0,3) Mio.
B 4% (3%)
m=0,4(0,3)
Vorariberg
= 0,5 (0,4) Mio. Tirol
m 0% (0%) 1% (0,2%) Karnten m3%(0,3%)
m0,03(0) m0,1(0,03) m0,2 (0,03)
0,04 (0) Mio. m0,1(0,03) Mio. ™77 (7%) - 225 mm0,26 (0,04) Mio.
m0,4(1,1) AT A m0,2(0,3)
mo,5(14) Mio. 004002 ' g0 (0,3) Mio.
m0,05 (0,02) Mio.

Das beliebteste Ausflugsziel ist das eigene Herkunftsbundesland, so blieben 51% aller Ausfliige im Winter
2022/23 in Oberosterreich, allerdings ist dieser Wert im Vergleich zu 2016/17 stark gesunken (76%)!
Den 2. und 3. Platz nehmen mit einem Marktanteil von 20% (6%)Niederdsterreich und 14% (2%) Wien ein.

oberdsterreich.at



Direkte Wertschopfung durch die Tagesausfliigler:innen
Ausgaben

Bei den Gesamtausgaben gab es bei den nominalen Betragen
keine signifikanten Veranderungen zum Vergleichszeitraum.

Im Winter 2022/2023 haben die Oberdsterreicher:innen
hochgerechnet bei den Tagesausfligen rund 451,3 Mio. Euro
ausgegeben. Pro Kopf waren das 46,2 Euro.

Davon blieben 181,8 Mio. Euro im eigenen Bundesland (pro
Kopf 36,1 Euro). Das sind 40% der Gesamtausgaben.

Die Oberdsterreicher:innen gaben nominal mehr fiir die
kleine Verpflegung und sonstige Ausgaben aus, wahrend
fur Souvenirs und Geschenkartikel weniger ausgegeben
wurde.

Aufgrund des insgesamt rucklaufigen Ausflugsvolumens ist
auch das gesamte Umsatzvolumen der
Oberdsterreicher:innen gesunken.

oberosterreich.at
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Oberdsterreich als Quellmarkt fir einen Tagesausflug



Summary Oberdsterreich als Quellmarkt fiir einen Tagesausflug (1)

— 69% der Bevolkerung ab 14 Jahren unternehmen
Tagesausflige, wobei sich im Vergleich zu 2016/17
keine signifikanten Veranderungen messen lassen.
Das heil3t in Oberdsterreich gibt es rund 0,9 Mio.
Tagesausfligler:innen.

— Signifikant gedndert hat sich die Ausflugshaufigkeit:
2022/23 geben signifikant weniger Befragte an, dass
Sie in der letzten Woche einen Tagesausflug gemacht
haben.

— Das Ausflugsvolumen der Oberdsterreicher:innen ist
im Vergleich zu 2016/17 gesunken, was auf eine
racklaufige Ausflugshaufigkeit zurickzufiihren ist.

oberosterreich.at



Summary Oberdsterreich als Quellmarkt fiir einen Tagesausflug (2)

— Der Anteil der Oberosterreicher:innen, die in der letzten
Woche mindestens einen Tagesausflug gemacht haben,
hat von 31% auf 23% signifikant abgenommen.
Zusatzlich ist auch die Ausflugshaufigkeit jener gesunken,
die in der letzten Woche der Befragung mind. einen
Ausflug unternommen haben.

— 2016/17 gaben noch 33% an, mehr als einen Ausflug
unternommen zu haben, 2022/23 sind es nur noch 20%!

— Die Ausflugshaufigkeit ist von 12 Tagesausfliigen pro
Kopf auf 8 Tagesausfliige pro Kopf gesunken. Daraus
ergibt sich ein niedrigeres Ausflugsvolumen von
insgesamt 9,9 Mio. Tagesausfliigen (15,04 Mio.).

oberosterreich.at



Summary Oberdsterreich als Quellmarkt fiir einen Tagesausflug (3)

— Das beliebteste Ausflugsziel ist das eigene
Herkunftsbundesland: 51% aller Ausflige im Winter
2022/23 blieben in Oberdsterreich, allerdings ist
dieser Wert im Vergleich zu 2016/17 stark gesunken
(76%)!

— Wie auch 2017 sind die Pro-Kopf-Ausgaben der
Oberdsterreicher:innen in Oberdsterreich niedriger
als in allen Ausflugszielen zusammen. In beiden
Jahren ist dies vor allem auf geringere
Shoppingausgaben in Oberdsterreich zurlickzufihren.

— Das geringere Ausflugsvolumen im eigenen
Bundesland und die geringeren Pro-Kopf-Ausgaben
der Oberdsterreicher:innen in Oberdsterreich fuhren
dazu, dass nur 40% der Gesamtausgaben im
eigenen Bundesland verbleiben!

oberosterreich.at



Oberosterreich als Zielmarkt flir einen
Tagesausflug



Ausflugsvolumen nach Oberdésterreich (1)

Herkunftsland
Oberosterreich: 5,0 (11,5) Mio.
= : 82%
Oberosterreich S Wien: 0.5 (1’0) Mio.
25 Niederosterreich: 0,6 (0,7) Mio.
Wien
i e 10%
Niederdsterreich 7% Gesamtvolumen: ~ 6,1 (13,1)

Mio. Tagesausfluge in
Oberosterreich

m2022/23 m2016/17

Das Tagesausflugsvolumen nach Oberdsterreich hat sich im Vergleich zu 2016/17 von 13,1 Mio.
auf 6,1 Mio. Tagesausflige mehr als halbiert.

oberdsterreich.at



Der:Die durchschnittliche Tagesausfliigler:in im Detail (1)
Demographie

— Tagesausfllgler:innen in Oberésterreich sind zu 51%
mannlich.

— Hinsichtlich der Bildung zeigt sich ein hoher Anteil an
Personen mit Lehrabschluss.

— Das Durchschnittsalter der Tagesausfligler:innen in
Oberdsterreich ist signifikant von 43 Jahren auf 47
Jahre gestiegen, wobei vor allem die Jungen
weggebrochen sind.

— Hinsichtlich der Reisebegleitung im Winter lassen sich
keine signifikanten Veranderungen nachweisen. Etwas
mehr als ein Viertel der Gaste sind Paare ohne
Kinder und immerhin fast ein Fiinftel unternimmt
alleine Tagesausflige.

oberosterreich.at



Der:Die durchschnittliche Tagesausfliigler:in im Detail (2)
Reisebegleitung, Wochentag

— Familien mit Kindern unter 14 Jahren machen
insgesamt immerhin rund 22% der Besucher:innen
aus. Die einzige Veranderung lasst sich hier bei der
Anzahl der Personen feststellen. Hier haben
Reisegemeinschaften mit 2 Personen zugenommen.

— 2,7 Mio. Tagesausflige finden am Wochenende statt,
wobei Samstag der Tag mit den meisten Ausfliigen ist.

oberosterreich.at



Ausflugsverhalten der Tagesausfliigler:innen in Oberosterreich (1)
Besuchshaufigkeit und Anreiseverkehrsmittel

— Mehr als die Halfte der Besucher:innen (52%) sind
nach wie vor Wiederbesucher. Stammgaste machen
rund ein Drittel der Gaste aus.

— Nach wie vor reisen die meisten Tagesausfligler:innen
mit dem Auto an, wenn auch mit ricklaufiger Tendenz,
wahrend nachhaltigere Verkehrsmittel wie die Bahn
1% (6%) und das Fahrrad 4% (0%) signifikant an
Anteilen gewinnen konnten.

* I /8%
Auto/PKW 87%

* I 11%
Bahn 856
- Ml 4%
Fahrrad 0%
: 1%
Reisebus 5%
m2022/23 2016/17
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Ausflugsverhalten der Tagesausfliigler:innen in Oberdsterreich (2)

Hauptanlasse der Tagesausfliige im Winter

Welcher war der Hauptanlass lhres Ausflugs?

Besuich von Verwandten/Bekannten/Freunden S — 207
— 0% 1%
E— %

E—

Sport**
Einkaufen, Shopping

Natur genielZen

Kulturerlebnis, Besichtigung _ Bgﬁﬁ
Besuch einer Veranstaltung -rg %

Restaurant-, Gasthaus- oder Heurigenbesuch, Weinverkostung m“ 5%

Besuch einer Therme NS%
Action, Fun & Spiel -35'%
Ausgehen, Party “{, 3%
Badeausflug mg%%

Organisierter Ausflug mit Vereino.A. B04%
Gesundheit/Wellness m%z%

Sonstiges  NESE—_—_—-=ID>Ga o3

m2022/23 m2016/17

Am haufigsten wird nach wie vor der Besuch von Freunden und Bekannten (20%) sowie Sport (19%)

genannt.

1.2 (2.9) Mio.

0,2 (0,4) Mio.

0.1 (0.04) Mio.

0,02 (0,1) Mio.

0,5 (0,7) Mio.

oberdsterreich.at



Ausflugsverhalten der Tagesausfliigler:innen in Oberdsterreich (3)

Anlasse der Tagesausfliige im Winter

Anladsse derTagesausfliige-Oberkategorien

29%
Verwandten/Freunden/Bekannten 32%
. . 25%

Natur genielBen 35%
Restaurant-, Gasthaus- oder 15%

Heurigenbesuch, Weinverkostung* 35%
Einkaufen, Shopping (nicht Dinge des 15%

taglichen Bedarfs) 20%

13%
14%

Kulturerlebnis, Besichtigung

Besuch einer Veranstaltung 8% 10%

W 2022/23 m2016/17

Mehrfachantworten

. 6%

Besuch einer Therme 6%
5%
Ausgehen, Party 5%

. . 5%
Action, Fun & Spiel ‘ 8%
Gesundheit, l 3%
Wellness® 7%
2%
Badeausflug* h 10%

Organisierter Augflug 1%
mit Verein o. A.

2%
Y 10%
Sonstiges m

m2022/23 m2016/17

Betrachtet man alle Anlasse und Aktivitaten, so zeigen sich deutliche Veranderungen bei den
Oberkategorien. Die mit Abstand grof3te Veranderung gibt es bei den Restaurant- und Gasthausbesuchen,
die von 35% auf 15% gesunken sind. Ebenfalls deutlich gesunken ist das Motiv ,Natur genieBen®. Weitere
Rlickgange verzeichnen Badeausfliige (von 10% auf 2%) und Unternehmungen zum Thema Gesundheit

und Wellness (von 7% auf 3%).

oberdsterreich.at



Ausflugsverhalten der Tagesausfliigler:innen in Oberoésterreich (4)
Aktivitaten der Tagesausflige im Winter

— 13% aller Tagesausfligler:innen im Winter gaben
an, dass sie Wandern waren, 2% Bergsteigen.

— 6% gaben den Besuch einer Stadt/eines Ortes
an, je 4% den Besuch eines Marktes (auch
Weihnachts- oder Adventmarkt) oder den Besuch
einer Kulturveranstaltung (Konzerte, Theater,
Festivals).

— 15% (24%) genossen die Natur beim Spazieren
gehen, 4% (2%) beim Besuch von Naturparks.

oberosterreich.at



Ausflugsverhalten der Tagesausfliigler:innen in Oberdsterreich (5)

Motive flir einen Tagesausflug im Winter

Zeit mit der Familie verbringen

Erholung, neue Kraft tanken
Spal/Unterhaltung
Wohilfiihlen/Geniefien

In der Natur sein/Natur erleben
Fitness/Sport/Bewegung

Zeit mit Freunden/Bekannten verbringen
In der Stadt sein/Stadt erleben
Lernen/etwas Neues kennenlernen, sehen
Kunst und Kultur erleben
Gesundheit/5chénheit

(Selbst)-Besinnung

Was waren lhre Motive fiir diesen Tagesausflug?

[y
N 38
- Jku
N 3026
N, 266
Wi
- [K
I 1656

I, 137

I, 12

I 7

I 63

m2022/23

Mehrfachantworten, Diese Frage wurde nicht vorgelesen, wenn bei der Frage nach dem Hauptanlass "Besuch von Verwandten/Freunden/Bekannten" angegeben wurde.

Die deutliche Mehrheit der Tagesausfligler:innen gibt im Winter mehrere Motive flr den Tagesausflug an. Zeit

mit der Familie verbringen steht dabei wie im Sommer an erster Stelle.

oberosterreich.at



Ausflugsverhalten der Tagesausfliigler:innen in Oberdésterreich (6)

Hauptmotiv flir einen Tagesausflug im Winter

Was davon wiirden Sie als lhr Hauptmotiv bezeichnen?

6%

Zeit mit der Familie verbringen
Erholung, neue Kraft tanken® * 15%
SpaR/Unterhaltung | EG——————— f@%
Fitness/Sport/Bewegung [Himm—s 2% ,
In der Natur sein/Natur erleben [IERGCG————57 16%
Zeit mit Freunden/Bekannten verbringen [ESG—_—_E 2 13%
Wohlfiihlen/GenieRen [— 75
Kunst und Kultur erleben ﬁ 6%
In der Stadt sein/Stadt erleben [ESG—_—-__5%
Lernen/etwas Neues kennenlernen, sehen 8, 2% 5og,

Gesundheit/Schéinheit -2"%5
(Selbst)-Besinnung M 14

W 2022/23 m2016/17

Das Hauptmotiv Nummer 1ist unverandert mit 26% ,,Zeit mit der Familie zu verbringen®. Danach folgt
-Erholung, neue Kraft tanken®. Dieses Motiv hat sich seit 2016/17 signifikant erhdht und damit an Bedeutung
gewonnen hat, wahrend ,,in der Natur sein abgenommen hat. oberdsterreich.at



Aufmerksamkeit flir das Ausflugsziel

— Der Anteil der Tagesausfligler:innen, die aktiv nach
einem Ausflugziel gesucht haben, ist signifikant
von 15% auf 30% gestiegen.

— Insgesamt wurde haufiger Giber die Suchmaschine
gesucht 12% (6%), Freunde/Bekannte um
Empfehlung 9% (2%) gefragt oder eine bestimmte
Website aufgesucht 4% (0%).

— Von den Tagesausfligler:innen, die nicht aktiv nach
einem Ausflugsziel gesucht haben, gibt die Mehrheit
an, durch frihere Besuche oder durch Erzahlung
von Freunden/Bekannten auf das Ziel aufmerksam
geworden zu sein.

oberosterreich.at



Informationsverhalten, Zufriedenheit, Weiterempfehlung

— Ebenfalls gestiegen ist der Anteil der Personen, die
sich vor dem Ausflug weitere Informationen
eingeholt haben (von 18% auf 25%). Wie auch im
Vergleichszeitraum wird dabei die Suchmaschine im
Internet am haufigsten verwendet.

— Jene, die sich weitere Informationen eingeholt
haben, taten dies signifikant haufiger tGber das
Wetter und die Temperaturen. Dies wird zusammen
mit den Offnungszeiten zudem am haufigsten vor
einem Tagesausflug gesucht.

— Die Weiterempfehlungsabsicht der Ausflugsziele hat
sich seit 2016/17 positiv entwickelt, sodass im
Winter 2022/23 72% der Befragten angeben das
Ausflugsziel weiterempfehlen zu wollen.

oberosterreich.at



Wertschopfung der Tagesausfliigler:innen in Oberdsterreich (1)

— Beim Ausgabenverhalten zeigt sich, dass das gesamte
Ausgabenvolumen von 585,6 Mio. € in 2016/17 auf
240,8 Mio. € in 2022/23 gesunken ist, was grolteils auf
das ricklaufige Ausflugsvolumen zuritickzufihren ist.

— Die Gesamtausgaben sind im Durchschnitt von 44,6 €
pro-Kopf auf 39,2 € pro-Kopf zuriickgegangen -
allerdings ist dieser Rlickgang statistisch nicht
signifikant, da diese Werte einer relativ grof3en
Schwankungsbreite unterliegen!

— Den groBten Anteil der Ausgaben machen nach wie vor
die Ausgaben fur Restaurant- und Gastrobesuche aus
(31%). Die Anreise hat anteilig an den Gesamtausgaben
zugenommen (21%).

oberosterreich.at



Wertschopfung der Tagesausfliigler:innen in Oberosterreich

— Signifikante Veranderungen zeigen sich fur den Anteil jener
Personen, die gar keine Ausgaben in den Bereichen hatten
— Der Anteil der Personen mit Ausgaben fiir Gastronomie
ist von 60% auf 37% gesunken.

— Zudem konnte ein signifikanter Riickgang bei den
Ausgaben fir die Anreise gemessen werden.

— Der Anteil der Tagesausfligler:innen, die auf ihrem Ausflug
gar nichts ausgegeben haben, ist deutlich von 6% auf
24% gestiegen.

oberosterreich.at



Summary

Oberdsterreich als Zielmarkt fiir einen Tagesausflug



Summary Oberodsterreich als Zielmarkt fiir einen Tagesausflug (1)

Das Tagesausflugsvolumen nach Oberésterreich hat
sich im Vergleich zu 2016/2017 von 13,1 Mio. auf 6,1 Mio.
Tagesausfliige mehr als halbiert.

Der starke Ruckgang des Tagesausflugsvolumens im
eigenen Herkunftsbundesland ist auf die insgesamt
gesunkene Ausflugshaufigkeit der
Oberdsterreicher:innen und den Verlust an
Marktanteilen zuriickzufiihren.

52% der Tagesausfligler:innen sind Wiederbesucher,
die schon hin und wieder dort waren und 32% sind
Stammgaste.

Hinsichtlich der Reisebegleitung gibt es im Vergleich zur
letzten Befragung 2016/2017 keine Veranderungen. So
sind nach wie vor 27% als Paar ohne Kinder in
Oberosterreich unterwegs und immerhin 18%
unternehmen alleine Tagesausfllge.

oberosterreich.at



Summary Oberodsterreich als Zielmarkt fiir einen Tagesausflug (2)

— Das haufigste Anreisemittel ist nach wie vor das Auto,
auch wenn dieses von einem Anteil von 87% auf 78%
gesunken ist. Nachhaltigere Verkehrsmittel wie die
Bahn 11% (6%) und das Fahrrad 4% (0%) konnten
signifikant an Anteilen gewinnen.

— 30% der Tagesausfligler:innen im Winter 2022/2023
haben aktiv nach einem Ausflugsziel gesucht, wahrend
es 2016/2017 nur 15% aktiv Suchende waren. Dabei
wurde haufiger iber das Internet in Suchmaschinen
gesucht.

— Zusatzlich wurden auch Freunde und Bekannte haufiger
um Empfehlungen gefragt sowie bestimmte Webseiten
flr die Suche genutzt.

oberosterreich.at



Summary Oberodsterreich als Zielmarkt fiir einen Tagesausflug (3)

— Furjene, die nicht aktiv nach einem Ausflugsziel
gesucht haben, spielt Werbung eine untergeordnete
Rolle, am haufigsten werden hier frihere Besuche,
Erzahlung von Freunden und Bekannten sowie die
Bekanntheit der Region genannt.

— Zugenommen hat auch der Anteil jener
Tagesausfligler:innen in Oberdsterreich, die sich vor dem
Ausflug noch weitere Informationen eingeholt haben, so
ist dieser von 18% auf 25% gestiegen, wobei
Suchmaschinen im Internet am haufigsten genutzt
wurden.

oberosterreich.at



Summary Oberésterreich als Zielmarkt fiir einen Tagesausflug (4)

— Hinsichtlich des Hauptanlasses wurde am haufigsten
nach wie vor der Besuch von Freunden und Bekannten
(20%) sowie Sport (19%) genannt. Im Detail hat sich im
Bereich Sport der Anteil der Radfahrausfliige
signifikant erhéht, wahrend der Anteil der alpinen
Wintersportausfliige gesunken ist.

— Im kulturellen Sektor ist zudem der Anteil jener, die eine
Stadt oder einen Ort besucht haben, signifikant
gestiegen.

oberosterreich.at



Summary Oberdsterreich als Zielmarkt fiir einen Tagesausflug (5)

— Beziglich der Anlasse flir einen Tagesausflug sind die
Besuche von Restaurants und Gasthausern deutlich
gesunken. Gingen diesen 2016/2017 noch 35% der
Tagesausfligler:innen nach, waren es 2022/2023 nur
noch 15%.

— Ebenfalls ricklaufig waren die Anlasse Natur genieBen
(vom 35% auf 25%), Badeausfliige (von 10% auf 2%) und
Unternehmungen zum Thema Gesundheit und Wellness
(von 7% auf 3%).

— Wandern (13%) ist auf Tagesausfliigen nach wie vor die
Nummer 1 der sportlichen Aktivitaten. Signifikant
zugenommen haben, wie auch bei den Hauptanlassen, die
Radfahrer unter den Tagesausfliigler:innen (von 1% auf
4%). Ein deutlicher Riickgang zeigt sich bei den
Tagesausfliigler:innen, die spazieren waren (von 24% auf
15% gesunken).

oberosterreich.at



Summary Oberdsterreich als Zielmarkt fiir einen Tagesausflug (6)

— Beim Ausgabenverhalten zeigt sich, dass das gesamte
Ausgabenvolumen von 585,6 Mio. € in 2016/17 auf
240,8 Mio. € in 2022/23 gesunken ist, was groflteils auf
das ricklaufige Ausflugsvolumen zurtickzufiihren ist.

— Die Gesamtausgaben sind im Durchschnitt von 44,6 €
(2016/2017) pro-Kopf auf 39,2 € pro-Kopf
zuruckgegangen - allerdings ist dieser Rickgang
statistisch nicht signifikant, da diese Werte einer relativ
grolBen Schwankungsbreite unterliegen!

— Der Anteil der Tagesausfligler:innen, die auf ihrem
Ausflug gar nichts ausgegeben haben, ist deutlich von
6% auf 24% gestiegen. Ein Trend zum Sparen ist somit
eindeutig nachweisbar und betrifft dann besonders die
Bereiche mit hoheren Ausgaben wie Restaurants oder
Erlebnisbader.
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Summary Oberodsterreich als Zielmarkt fiir einen Tagesausflug (7)

— Diese Konsumzurlckhaltung zeigt sich deutlich im
Bereich Gastronomie.

— Hatten 2016/2017 noch 60% der Tagesausflligler:innen
Ausgaben im Bereich Gastronomie, waren es 2022/2023
nur noch 37%.

— Diese Angaben gehen einher mit dem Riickgang der
Befragten, die auf lhren Ausfliigen Gastronomiebesuche
als Aktivitat angegeben hatten. Dies flihrt in Summe
dazu, dass der:die durchschnittliche Tagesausfligler:in
2022/2023 inflationsbereinigt weniger fir
Gastronomiebesuche ausgegeben hat als 2016/17
(9,6 €vs.14,2 €).

— Weiters geht bei der Anreise der Anteil jener zurick, die
Ausgaben in diesem Bereich hatten. Allerdings bleiben die
inflationsbereinigten Pro-Kopf-Ausgaben fiir die Anreise
trotzdem relativ konstant.

oberosterreich.at
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