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Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

Jana Reul3

Bereich Standort

Projektmanagerin mit Fokus auf Fachkraftesicherung und
Berufliche (Weiter-) Bildung

B.A. Tourismusmanagement

M.A. Entrepreneurship & Tourismus, Schwerpunkt Marketing Management

reuss@allgaeu.de

0049 8315753716

04.06.2024 OO Dialog 2024 - Tourismus. Wirtschaft 2


mailto:reuss@allgaeu.de

Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

Die Allgbu GmbH

Marke. Strategie. Vision.
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Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

Allgan

Die Aligdu GmbH - Gesellschaft fur Standort und Tourismus

Grundung der Aligdu GmbH 20T1

Fusion aus Allgau Marketing GmbH und Allgau
Initiative GbR

% Unternehmenszueck
1

Entwicklung und Vermarktung des Allgaus nach Innen
und AuBen insbesondere in den Bereichen Wirtschaft
und Tourismus

Personal
34 Personen, 23 Vollzeitaquivalente
Entscheidungsorgan

Aufsichtsrat bestehend aus Vertretern aus Politik &
Wirtschaft
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Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

Allgan

Vision 2030

,Das Allg&u ist fiihrend als zukunftsorientierter und leistungsstarker
Gestaltungsraum fur individuelles Leben, Arbeiten und Urlauben im
landlichen Raum.

Es zeichnet sich durch maBvolles und nachhaltiges Wirtschaften,

erfrischende Originalitat und gesundes Leben aus."
e

Bildquelle: Allgdu GmbH, Philipp Herzhoff
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Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

Allgan

Themen & Geschaftsfelder
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-
Unser Selostverstandnis

—
9 Q Perspektive 1

NETZWERKE schaffen & unterstitzen

Perspektive 3

TRANSFER begleiten

-2
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Perspektive 2

DIGITALE GRUNDUNG férdern

Perspektive 4

(Zukunfts-) POTENTIALE erkennen
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Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

Allgan

Was unterscheidet uns von anderen Destinationen?

1. Tourismus UND Wirtschaft unter dem Dach einer Marke

2. Keine reine Herkunftsmarke - Markenwerte als Basis fur alle Handlungen

3. Stakeholder im offentlichen und privatwirtschaftlichen Sektor

4. B2C-Zielgruppen werden mit Tourismus- und Standortbrille betrachtet
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Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

Die Region Allgau

Wirtschaftsstandort. Lebensraum.
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Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

Das Allgdu iIm Spannungsfeld der Metropolregionen

QBERFRANKEN
UNTERFRANKEN
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Allgdu GmbH « Gesellschaft fur Standort und Tourismus

Das Allgdu iIm Spannungsfeld der Metropolregionen

TSCHECHIEN

&) YJ oBERPEALZ (5/

)
|

4,5 Landkreise
3 kreisfreie Stadte
822.000 Einwohner:innen

SCHWEIZ
Metropolregionen: ‘ ~ D empten

Zurich, Stuttgart & (Allga)
Minchen
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Wanderungssaldo Allgéu (Bayern)
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Tourismus. Wirtschaft

Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus
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Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

Bevdlkerungsentwicklung Allgdu (gesamt)
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Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

Arbeitslosenquote

m Deutschland mBayern
5,3

m Allgdu mOberdosterreich
5,7

Oktober 2021 Oktober 2022 Oktober 2023

Datenquelle: Agentur flr Arbeit - statistik.arbeitsagentur.de , Stand Mai 2024
AMS, Stand Mai 2024
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Allgdu GmbH

Wirtschaftszweige & SVB

Sonstiges; 2% Land- und
. Forstwirtschaft; 1%
Off. Verwaltung,
Gesundheits- und

Sozialwesen; 20%

Produzierendes
Gewerbe; 33%

Erbringung wirtschaftl.
DL; 10%

Finanz- und
Versicherungsgewerbe;
2%

Information und
Kommunikation; 1% Baugewerbe; 8%
Handel, Verkehr,
Lagerei und
Gastgewerbe; 23%

Datenquelle: Agentur flir Arbeit - statistik.arbeitsagentur.de , Stand Januar 2024

OO Dialog 2024 - Tourismus. Wirtschaft

« Gesellschaft fUr Standort und Tourismus



Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

Wichtigster Zuzugsgrund

490

B Arbeit

m Attraktivitat der Region
m Partner

®m Familie, Freunde

m Sonstiges

Datenquelle: Allgdu GmbH, IHK Schwaben, Mittelstands-Institut der Hochschule Kempten, Stand: 2018
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Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

FachKkraftesicherung

Standortentwicklung. Marketing. Herausforderungen.
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Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

Allgan

Standortentwicklung — aber wie?

232 Fach- und Arbeitskrafte s2sl Unternehmen und Arbeitgeber
S
. >
6/X'@(</, @(6&0&

Netzwerkarbeit

Institutionen und
weitere Akteure
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Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

Fach- und Arbeitskrafte B2C 2an

fehr freiraum

:Leben und Arbeiten im Aligdu.

STARTSEITE | LEBEN UND ARBEITEN

Leben und Arbeiten
im Alig&u

Viel Raum fur alle, die mehr vom Leben wollen. Allgdu. Mehr
Freiraum.
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Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

Allgan

Standortentwicklung — aber wie?

232 Fach- und Arbeitskrafte s2sl Unternehmen und Arbeitgeber
S
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Netzwerkarbeit

Institutionen und
weitere Akteure
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Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

Unternehmen BZ2B [eze

@ Standort &Tourismus £=3 Business Service 1@ Allgau Digital

Allgaui

Standort Allgéu

#mehrfreiraum

N Wl
WD RRL m . AUF EINEN BLICK
Ee— STARTSEITE | BUSINESS SERVICE | FUR ARBEITGEBER

UnterstUtzung und In-
formationen fOr
Arbeitgeber

Als Arbeitgeber aus dem Allgdu profitieren Sie von verschiedenen
Angeboten, welche die Region hinsichtlich der langfristigen
Arbeitgeberattraktivitat starken.
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Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

Allgan

Standortentwicklung — aber wie?

232 Fach- und Arbeitskrafte s2sl Unternehmen und Arbeitgeber
S
. >
6/X'@(</, @(6&0&

Netzwerkarbeit

Institutionen und
weitere Akteure
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Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

Institutionen und weltere Akteure @

Politik

- Stadte & Landkreise

« Institutionen: IHK, HWK, Agentur fur Arbeit
« Regionale Multiplikatoren

« Bildungstrager und -einrichtungen
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Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

MalBnahmen

stondort aligaeu de

sind'die’ . "o

- Job-WG Aligau |
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Dich!
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Allgdu GmbH « Gesellschaft fUr Standort und Tourismus

Was macht das Allgau fur Fach- und Arbeitskrafte attraktiv?

« Attraktive Arbeitgeber mit vielfaltigen Jobmaglichkeiten in
unterschiedlichen Branchen und Qualifikationsniveaus

« Hoher Freizeitwert mit Natur, Kultur, Tradition und Moderne

« Voraussetzungen in der Infrastruktur

« Vernetzung und Zusammenspiel von Politik und Wirtschaft

« Zusammenarbeit von Tourismus und Standort
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