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HERO LIVE
FXPERIENCE

PO a0 WTTIVOUST A

I HERO VR EXPERIENCE I

/ visual experience
is an experimental virtual reality ’ '%\

installation through which the .
spectators can ride on the saddlie
of a real mountain bike fixed on

a platform, Indulge in a 360
degree visual environment
and listen, observe, feel
and even pedal the

entire

HERO Dolomites
experience.




Nutzenstiftende Services
fur Gaste und Gastgeber

Starke (innovative)
Unternehmen und Synergien
A mit der Wirtschaft nutzen

Neue Markte
Internationalisierung

Wir
begeistern Wertschépfungsstarke

Produktentwicklung
fur Oberosterreich

5 Online first
] (vor/auf/nach der Reise)

Neuer Kommunikations-
auftritt und
Content Marketing

Content-Strategie
und "Drehbuch® flr
Oberosterreich




PRODUKT-MARKT-KOMBINATIONEN MIT POTENZIAL
FUR INTERNATIONALE MARKTE

Gesundheit & / Berge & Seen,
Wellness ~~~~ Naturerlebnis

Kultur & Business &
f] Meeting Industry

Flusskreuz-
'&?)‘ fahrten
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65% der Radwege entlang von Seen und
Flissen -
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SWOT Analyse (lIt. Experten-Befragung)
Trekking / Touren-Radfahren

Kommunikation
Wertschopfung zu gering
Anbindung OOVV

zu geringe Bekanntheit der Radwege

Kein Treiber/Hauptverantwortlicher

* Profil entwickeln und
Kommunikation ausbauen Treiber/Hauptverantwortlicher nicht
vorhanden

* Entwicklung von Sternfahrten fir
die Erhéhung der Aufenthaltsdauer Betriebe spuren nicht unmittelbar
den Erfolg bzw. eben das Thema tw.

* Inszenierung/Storytelling (z.B. _ :
nicht ausreichend

Genuss, Erlebnis am Wasser,...)
* E-Bike — Produktentwicklung




Themen fiir die Weiterentwicklung Trekking

InSzenierung des Themas ,,Radeln
an Flussen und Seen

. Produktentwmklung (E Blke)

* Hauptverantwortlicher/Treiber fir den Radweg
Verstarkung der Vermarktung/Kommunikation

» Steigerung der Bekanntheit/Wertschopfung ,

e Anbindung an den OOVV 3



SWOT Analyse (lt. Experten-Befragung)
Mountainbike

Fehlende Trails
Fehlende spezialisierte Betriebe
Bekanntheit als MTB Destination

Kommunikation und Vermarktung

I * Vielfalt des Streckennetzes
(Einsteiger-Profi) Keine Weiterentwicklung des
o « Erhéhung der Wertschépfung durch Streckennetzes
Produktentwicklung (E-Bike, Fehlende Mittel fiir Kommunikation
Kulinarik..)

und Vermarktung
e Seilbahnen als Motor und Partner




Themen fiir die Produktentwicklung Mountainbike
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SWOT Analyse (lt. Experten-Befragung)
Rennrad

Fehlende spezialisierte Betriebe
bislang nur punktuelle
Kommunikation / Vermarktung
Bekanntheit als Rennraddestination

I * Spezialisierung von Destinationen

Produktentwicklung

* Klimawandel als Chance fir
Trainingscamps

Keine NEU-Entwicklung im Thema




Ziel 2022:

,,Oberosterreich ist die
bekannteste E- Bike
Destination entlang
von Gewassern in
Europa“
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Starke (innovative)
Unternehmen und Synergien

Wirtsc
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Wertschopfungsstarke

begeIStern = Produktentwicklung
P \

Nutzenstiftende Services
fur Gaste und Gastgeber

AN

‘ Internationalis

Ierung

fur Oberosterreich
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Wertschopfungsstark
Produktentwicklung




Ergebnisse Open Innovation
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Unter dem Motto ,How to brainstorm like a Googler” wurden mehr als 50 Ideen fir
Produktinnovationen und fir deren Kommunikation zum Thema Radfahren/e-biken entwickelt.

Durch eine nochmalige Verdichtung der Ideen wurden konkret 8 Prototypen entwickelt:
Oberdsterreich MTB Charta, Smart &Klar fiir Siver Society, E- Bike Destination 00 2022, OO0 Verleih Rad
Card, Virtueller personlicher Radassistent, OO Radopening, MTB Weltcup Cross Country 2018, Task

Force Radland 00O
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Kooperation Delius Klasing
Radsportkompetenz
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Rad- Vermarktungs-Offensive 2017/18

2017 -Redaktionelles ,,BIKE” Reise-Special Oberosterreich ZIlER'I.'

* 36 Seiten, Auflage: 132.000 Stiick, 270.000 Leser
e Fortdrucke: 30.000 Stick

* ET: Anfang Marz 2017

* Kurzvideos zur Haupttour jeder Destination

e E-Paper + Social Media Aktivierung

e 2018
* Trekking-Bike, E-MTB und e-bike Kooperation
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Digitale Apps

Newsletter

Facebook
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KTM Kooperation 2017

Content / Markte / Produktentwicklung m

BIKE INDUSTRIES




KTM Kooperation
Bike-Kataloge 2017 m

BIKE INDUSTRIES




Kooperation KTM 2017 m

Produktentwicklung BIKE INDUSTRIES




