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Tourismus-Unternehmen Oberdsterreich

Organisations-Einheiten

Tourismus-Unternehmen Oberdsterreich

2,3 Millionen Anktinfte

6,7 Millionen Nachtigungen

6,6 Milliarden Euro Wertschdpfung
30.000 Arbeitsplatze

o To Io Do I»

und Lebensqualitat

www.oberoesterreich-tourismus.at

Touristische
Systempartner

Betriebliche Ebene

Tourismusgemeinde

Gemeinden und
Verbande
|

Tourismusverband

Marken-Destinationen

LTO und Téchter

Land OO
- Direktion fir Landesplanung,
wirtschaftliche und landliche
Entwicklung (inkl. TMG)
- Direktion Bildung und
Gesellschaft
- Direktion Finanzen
- Direktion Inneres und
Kommunales

Gewerbliche
Tourismusbetriebe*

i

Private
Tourismusbetriebe**

Nicht-touristische Partner
im Rahmen der
touristischen
. Dienstleistungs-kette***

Wirtschaftskammer 00

Regio-Mgt, Leader, Agenda
21

*

Hotellerie, Gastronomie, Freizeitbetriebe,
Incomer, Camping, Jugendherbergen,...
** UaB, Privatzimmer-Vermieter,...

*** Industrie, Handwerk, Handel, Kulturtrager,
Verkehrstrager,...
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Qualitatstourismus

Tourismus-
Aus- und Weiterbildung Unternehmen Oberosterreich

Innovation und Flexibilitat
Produkt-Welten
Qualitats-Produkte

Oberosterreichs Tourismus-Schaufenster

o To Io Do

(Leuchtturm-Strategie)
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Leuchtturm-Strategie

A Beitrag zur Positionierung der Produkt-Marken und/oder der Destinations-
Marken

Forderung innovativer Initiativen auf Gberbetrieblicher Ebene
OO-DNA

To o
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Alpen, Stadte, Donau & Seen

Leuchtturm-Produkte

A PrOdUkt'Marken Ausflug, Kultur,

Bewegung & Naturerlebnis,
Business-Tourismus

A ausgewihlte Leuchtturm-Produkte

Nationalpark,
Muhlviertel, Pyhrn-Priel
Salzkammergut,...

Inn-
viertel,
Vital-

Leuchtturm-Produkte
aPINpo.Id-winijyona’

Donau,
Salzkammergut,...

Ausflug, Kultur,
Bewegung & Naturerlebnis,
Business-Tourismus

Leuchtturm-Produkte
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A ZeitgemaRes Produkt- und Marken-
Management

A Effiziente Organisationsstrukturen

To

Umfassender Service fur Betriebe
A Attraktiver Lebensraum fir
Oberosterreicherlnnen

A Hochste Convenience fiir Gaste

www.oberoesterreich-tourismus.at
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Prinzipien und Werte

A Innovationsorientierung

A Umsetzung durch alle
Systempartner (Tourismus-
Unternehmen OO)

A Vernetzung

A Wertecode
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Innovationsfelder

Markenstrategie

Zielmarkte

Kommunikation und Vertrieb
Wissensmanagement

Professionalisierung

o o Io Do Io I

Organisation und

Rahmenbedingungen
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l nnovationsfeld AMar ken

Mar ke AOber?©°s

(endorsed brand)

Marken-Destinationen
Produktmarken

Qualitatsprodukte
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Fokus 2:
Special

Interest
Themen

Situative
Spezial-
Projekte

Bewegung
& Natur-
erlebnis

Produktmarken-Strategie

Gesundheit
& Wellness

Rad
Wandern
Wintersport

Golf
Reiten
Wassersport

situativ

Gesundheit
Wellness
Thermen-Spal3

Alpine Wellness
Spirituelle
Programme

Medizinische
Spezialangebote

situativ

erfekte Verkni

OO PRODUKTMARKEN 7

fung aus Hardware (Thema) und Software

www.oberoesterreich-tourismus.at

www.ausflugs-
tipps.at

TOP-
Ausflugstipps

situativ

Business-
Tourismus

Kultur &
Stadte

Sonder-
Initiativen

Tagung
Kongresse
Messen

Landes-
hauptstadt

Linz

Seminar
Incentive
Bankett

Regionalkultur
Stifte

Bezirkshaupt-
stadte

situativ

situativ

(befristete)
tourismus-
affine (extern
finanzierte)
Projekte z.B.
Genussland,
Sportland

e/
N

Leuchtturm-
Produkte mit
Spezial-
Positionierung

DESIGN

Service, Kulinarik, E-Mo bi | i t 2t é
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Produktmarken-Strategie

Leuchtturm  -Formel

Betrieb / DL-
Kette

Landschaft

Leucht-
turm-
Produkt

Aktivitat/Motiv

Service
Design

Mehrwert/O0-
DNA
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|l nhnovati onsfel d

A F o k WNahmarktf
(O,D, C2)1i
OO ist attraktive

Kurzreisedestination

A Internationalisierung
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|l nnovationsfeld AKommuni k a

A Schwer punkt
- Webkonzept flr ooe.at
und Tourismusverbande
- Tourdata
A Offline-Kommunikation
= Basisinformation
A Fokus Verkaufsférderung

und Vertrieb

g
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nNnovat
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SSens

A Wissen teilen
A
A Netzwerk der

Interaktive Plattform

Tourismuspartner

www.oberoesterreich-tourismus.at

www.oberoesterreich

Aktuelles
Kooperationen

Akademie fiir Tourismus
-Management

Marktforschung
Statistik

Recht

Leitlinien
Marke
Unternehmen
Service

Presse

SchriftgroBe:
A+ A A=x

... von Veranstaltungen
und touristischen _
Botschaftern in 0O

Anschauen

-14 -

ourismus.at

= Herzlich Willkommen
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= Starke Sommersaison

im Oberosterreich Tourismus
Als Umsetzungs-Drehscheibe fir den
Ausflugs- und Nachtigungstourismus
initileren wir eine Vielzahl an (inter-)
nationalen Aktivitaten, um ...

= Der gemeinsame Weg

G,

Kursbuch Tourismus

Wir alle sind Teil des
Tourismus-
Unternehmens 00.
Unterstitzen Sie mit
Thre...

Tourismusstrategie

Wieder ein Plus im August

Uber 3,2 Millionen Nachtigungen (+ 3,3
Prozent) konnten von Mai bis August
2011 in Obergsterreich verzeichnet

werden.
mehr dazu mehr dazu
= Touri | enzen = Datenbank
WAHLVORSCHLAG
e

T TR

.

Am 15. November 2011
tagen die Regionalen
Tourismuskonferenzen.
Wichtigster...

zu den Details
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TOURDATA

Nutzen Sie unsere
zentrale Datenbank als
Basis fur Ihre Online-
Aktivitaten.

zur TOURDATA

Tourismusstruktur

OBEROSTERREICH

Uberblickskarte
der Tourismusverbinde
zum Herunterladen

KARTE

Suchtext eingeben L0

RADIO

00 Tourismus News

Horen Sie unseren
taglichen Podcast aus dem
Tourismusland
Oberésterreich

Reinhéren

| labe]

Oberdsterreich
Tourismus

Wir sind fur Sie da

T: +43 732 7277-100

F: +43 732 7277-130
Kontakt
Prospektbestellung *
Rundschreiben 8

— ~

Ed Urlaub in Oberésterreich
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|l nnovationsfeld AProf ess

A Aus- und Weiterbildung

A Bedarfsorientierte Unterstiitzung fiir Betriebe
" )
{

&
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Innovationsfeld

AOrgani sation und Rahmen

A Aufgabenteilung

Kernaufgaben der Tourismusgemeinden und Tourismusverbande,

Kernaufgaben und Organisationsstruktur der Marken-Destinationen

Kernaufgaben der LTO & Tdchter
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