
 

Herzlich willkommen! 

18. Oktober 2011 

 

Kursbuch Tourismus Oberösterreich 2011 bis 2016 

ĂDer gemeinsame Tourismuswegñ 
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Tourismus-Unternehmen Oberösterreich 

Å 2,3 Millionen Ankünfte 

Å 6,7 Millionen Nächtigungen 

Å 6,6 Milliarden Euro Wertschöpfung 

Å 30.000 Arbeitsplätze 

Å und Lebensqualität 
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Qualitätstourismus 

Å Aus- und Weiterbildung 

Å Innovation und Flexibilität 

Å Produkt-Welten 

Å Qualitäts-Produkte  

(Leuchtturm-Strategie) 
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Leuchtturm-Strategie 

Å Beitrag zur Positionierung der Produkt-Marken und/oder der Destinations-

Marken  

Å Förderung innovativer Initiativen auf überbetrieblicher Ebene 

Å OÖ-DNA  

- 4 - 
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Alpen, Städte, Donau & Seen 

 

 

Å Produkt-Marken 

Å ausgewählte Leuchtturm-Produkte 
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Ziele 

Å Zeitgemäßes Produkt- und Marken- 

Management 

Å Effiziente Organisationsstrukturen 

Å Umfassender Service für Betriebe 

Å Attraktiver Lebensraum für  

OberösterreicherInnen 

Å Höchste Convenience für Gäste 
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Prinzipien und Werte 

 

 

Å Innovationsorientierung 

Å Umsetzung durch alle  

Systempartner (Tourismus- 

Unternehmen OÖ) 

Å Vernetzung 

Å Wertecode 
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Innovationsfelder 

Å Markenstrategie 

Å Zielmärkte 

Å Kommunikation und Vertrieb 

Å Wissensmanagement 

Å Professionalisierung 

Å Organisation und  

Rahmenbedingungen 
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Innovationsfeld ĂMarkenstrategieñ 

Å Marke ĂOberºsterreichñ 

(endorsed brand) 

Å Marken-Destinationen 

Å Produktmarken 

Å Qualitätsprodukte 

 



www.oberoesterreich-tourismus.at 

Produktmarken-Strategie 

 

Situative 

Spezial- 

Projekte 
 

Fokus 2: 

Special 

Interest 

Themen 

 

Fokus 1: 

OÖ-Kern- 

Themen 
 

Bewegung 
& Natur-
erlebnis 

Rad 

Wandern 

Wintersport 

Golf 

Reiten 

Wassersport 

situativ 

Gesundheit 
& Wellness 

Gesundheit 

Wellness 

Thermen-Spaß 

Alpine Wellness 

Spirituelle 
Programme 

Medizinische 
Spezialangebote 

situativ 

Ausflug 

www.ausflugs-
tipps.at 

TOP-
Ausflugstipps 

situativ 

Business-
Tourismus 

Tagung 
Kongresse 

Messen 

Seminar 
Incentive 
Bankett 

situativ 

Kultur & 
Städte 

Landes-
hauptstadt 

Linz 

Regionalkultur 

Stifte 

Bezirkshaupt-
städte 

situativ 

Sonder-
Initiativen 

(befristete) 
tourismus-

affine (extern 
finanzierte) 

Projekte z.B. 
Genussland, 

Sportland 

 

Leuchtturm-
Produkte mit 

Spezial-
Positionierung 

 

O Ö  P R O D U K T M AR K E N  ï D E S I G N  
(perfekte Verknüpfung aus Hardware (Thema) und Software (Service, Kulinarik, E-Mobilitªté) 
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Produktmarken-Strategie 

Betrieb / DL-
Kette 

Landschaft 

Aktivität/Motiv 

Service 
Design 

Mehrwert/OÖ-
DNA 

Leucht-
turm-

Produkt 

Leuchtturm - Formel  
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Innovationsfeld ĂZielmªrkteñ 

Å Fokus ĂNahmarktñ  

(Ö, D, CZ) ï  

OÖ ist attraktive  

Kurzreisedestination 

Å Internationalisierung 
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Å Schwerpunkt ĂOnlineñ 

 -  Webkonzept für ooe.at 

    und Tourismusverbände 

-   Tourdata 

Å Offline-Kommunikation  

= Basisinformation 

Å Fokus Verkaufsförderung 

und Vertrieb 

Innovationsfeld ĂKommunikation und Vertriebñ 
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Å Wissen teilen 

Å Interaktive Plattform 

Å Netzwerk der  

Tourismuspartner 

Innovationsfeld ĂWissensmanagementñ 
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Innovationsfeld ĂProfessionalisierungñ 

Å Aus- und Weiterbildung 

Å Bedarfsorientierte Unterstützung für Betriebe 
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Innovationsfeld  

ĂOrganisation und Rahmenbedingungenñ 

Å Aufgabenteilung  

Kernaufgaben der Tourismusgemeinden und Tourismusverbände, 

Kernaufgaben und Organisationsstruktur der Marken-Destinationen 

Kernaufgaben der LTO & Töchter 

 


